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Resumen

El presente trabajo de investigacion adopta como eje el andlisis de la comunicacién de Javier
Gerardo Milei, atravesado por componentes tanto historiograficos como sociopoliticos. Dicha
mirada comprende como objeto de estudio la campana para Presidente de la Republica
Argentina del 2023, donde Milei resulté victorioso luego de tres instancias de votacién. Dentro
de tal eleccién se puede vislumbrar un fendmeno susceptible de analizar, el cual comprende
una contradiccion discursiva por parte de Milei. Pues, en el marco de su framing politico, dedicé
horas, insultos, juicios y burlas hacia la politica tradicional argentina, mientras que divulgaba las

ideas de la libertad.

En funcién de desarrollar un analisis minucioso del fendmeno en cuestion, se tomara como
corpus una seleccion de posteos de X (ex Twitter) emitidos por Javier Milei en 2023 y se los
abordara desde un caracter descriptivo. Aquello sera posible dado que se pondra como eje el
analisis del discurso, con principal foco en la comunicacién y en la construcciéon de sentido

ejecutados por Milei desde su cuenta personal.
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Introduccion

La comunicacion de Javier Gerardo Milei desde su nocion outsider propuso una nueva optica
de abordaje de la politica argentina, tanto por sus ideas liberales, como por su manera de
divulgar y discutir. No obstante, tal matriz ejercida por el economista, presenta una suerte de
inconsistencia alli mismo, entre el contenido de una ideologia que aboga por una sociedad
horizontal y respetuosa, y sus formas, facilmente asociables a modelos por demas verticales.
Aquella contradiccion discursiva expuesta con anterioridad materializa la piedra angular del
analisis a desarrollar. Sumado a ello, la aparicién de Javier Milei en la escena politica no
representa ninguna casualidad. Tras afios de inestabilidad e incertidumbre, Milei irrumpié en
pos de hacerse un lugar en la esfera publica por medio de la acusacién, la polémica y el
cuestionamiento de las practicas a las que él mismo les atribuia el fracaso del modelo

socioeconomico de la Republica Argentina.

Alli entra en juego también otro factor de suma relevancia: las redes sociales. La campafa
presidencial del 2023 fue de caracter paradigmatico en cuanto al lugar que ocuparon las redes
sociales en la agenda politica. Dado ello, plataformas como X oficiaron de escenario para la
profesionalizacion del uso de redes sociales en pos de llegar a los publicos deseados por
medio de mensajes adaptados para cada nicho. En ese marco de interaccion y emision de
mensajes, Milei encontré una forma particular de moldear su mensaje en pos de traccionar y

popularizar sus ideas y acusaciones.

Aquellos meses en los que Milei se disputé la escena y el comentario politico con figuras como
Sergio Tomas Massa o Patricia Bullrich, el ahora presidente logré consolidar un discurso y una
narrativa cargados de sentido. Sin embargo, se puede evidenciar una suerte de quiebre entre el
contenido y la légica discursiva. Por un lado, Milei pregonaba un discurso rupturista en relacién
a las dinamicas politicas tradicionales de Argentina, cargado de ideas y propuestas diferentes.
Ello le valié la potestad de jactarse de construir un discurso como aquel que encabezaba una
tercera fuerza politica con posibilidades de asumir el poder, lo cual conforma una imagen que
habia quedado en desuso, ya que la puja por el gobierno hacia afios se encontraba en disputa
entre el peronismo y Juntos por el Cambio. En adicién, el hecho de provenir de un ambito ajeno
al de la politica, sumado a su conducta por momentos erratica’ o poco convencional, le
significaron el epiteto de outsider, lo cual fue usado a su favor como sello distintivo, respaldado
a su vez mediante el uso de frases como “los mismos de siempre” o “la casta politica” en

alusién clara a sectores politicos habitués en el gobierno.

! Concepto apoyado en lo recabado en El Loco y Milei: Una historia del presente, materiales que cumplen con el
género periodistico.



Por otro lado, en cuanto a la légica discursiva, se presenta una inconsistencia narrativa. La
critica esbozada por Javier Milei pretende generar un cambio en las dinamicas sociales con
respecto a la relacion entre aquellos que detentan el poder y el ciudadano comun. Pues, desde
la presidencia del General Juan Domingo Peron, el ejercicio de la politica comenzé a verse
atravesado por dinamicas populistas inherentes de los liderazgos paternalistas europeos,
donde se le atribuia un rol de lider a aquel que desempefara la conduccion de un pais. No
obstante, pese a la critica expuesta de Milei en cuanto a la concepcién populista de un
gobierno determinado, en sus métodos y formas de comunicarse como politico, subyacen
rasgos propios de un liderazgo caudillista. De alli en adelante, comenzd una exacerbacion de la
implicancia del presidente y, por consiguiente, se dio lugar a una mayor concentracion del
poder, lo cual a su vez introdujo el culto al lider como respuesta comun a los presidentes

populares.
Demarcacion del problema

A raiz de la instaurada “grieta” politica en Argentina, la aparicion de un tercer agente con un
encuadre distinto en la disputa de escenario politico, resulta un fenédmeno de investigacién.
Aquello halla sustento en el precedente histérico argentino, que evidencia una tendencia
politica dicotomizada: unitarios y federales; Peronismo y Radicalismo; Peronismo y Macrismo.
Dado todo lo presentado anteriormente, se dispondra un analisis comprendido por ejes tales
como la comunicacion, la comunicacion politica, el caudillismo y otras nociones pertinentes al
desarrollo y a dinamicas enmarcadas en el discurso politico. Por otro lado, la contradiccion
narrativa expuesta con anterioridad configura un andlisis ciertamente novedoso dado que no
representa un topico desarrollado en profundidad. En pos de abordar dicha dimension, se
buscara establecer un vinculo entre el discurso de Milei y ejes de andlisis tales como el

caudillismo o el populismo.
Ubicacién del tema y aporte de la tesis

Las redes sociales han sido canales de comunicacién claves en las ultimas campafas
electorales de la Republica Argentina. Mas precisamente, durante la campafa presidencial de
2023, redes como X o Instagram jugaron un papel clave a la hora de difundir ideas e imagen
por parte de los candidatos. Particularmente, Javier Milei se abocé a continuar con su habitual
uso de la plataforma X en funciéon de emitir opiniones y difundir ideas. No obstante, si se
analizan las formas mediante las cuales se expresa en aquellos posteos Javier Milei, se puede
hallar aquella contradiccidon que caracteriza la naturaleza del presente analisis; un discurso que
pregona ideas de libertad y horizontalidad, presentadas por una figura de suma autoridad como

eje central y total de la corriente libertaria.



Consecuentemente la relevancia del analisis se posiciona en diversas aristas. Por un lado, el
mero hecho de que el resultado de aquella campafa haya sido nada mas y nada menos que la
llegada a la cumbre del Poder Ejecutivo por parte de Javier Milei, legitima el desarrollo y, por
ende, el aporte académico que puede suscitar. Por otro lado, la éptica que situa al caudillismo
como piedra angular de la contradiccion discursiva, supone no solo un analisis méas profundo,
sino también una mirada que trasciende los habituales comentarios o epitetos que tratan de
“loco” a Javier Gerardo Milei debido a sus declaraciones. Dicho analisis discursivo implica una
mayor profundizacién donde se buscara deconstruir la matriz sobre la que actua Javier Milei a

la hora de encuadrarse como candidato.

Breve estado del arte

Pese a tratarse de un fendmeno de relativa novedad, a la fecha se han elaborado diversos
trabajos que abordan tépicos que van desde su historia 0 sus campafas, hasta criticas hacia
sus formas y actitudes. Los siguientes textos han aportado una mirada que contribuye al
desarrollo del presente trabajo dado el vinculo expresado entre Milei, su matriz comunicacional

y su personalidad.

En primer lugar se encuentra la tesis de grado presentada por Julia Maestri (2022), Estrategia
comunicacional en redes sociales durante las campanas legislativas: analisis de las elecciones
legislativas de 2021 en Argentina. Dicho trabajo fue presentado en la Universidad de San
Martin (UNSAM) y se trata de una investigacion que aborda de manera integral la estrategia de
contenidos de diversos candidatos de las elecciones legislativas de 2021, entre los cuales se
halla Milei.

Hacia el final del analisis, se encuentra Milei, quien se autotitul6 como un “leén” y potencié
un perfil desafiante para con la casta politica. La mayoria de sus posteos eran capturas de

pantalla de articulos periodisticos en los que se hablaba de él o de su fuerza politica (p.61).

La cita recuperada denota una intencion clara por parte de Javier Milei -fundamentada con los
datos de la investigacion realizada- de velar por su propia imagen y centralizar la nocién liberal
sobre su figura. En cuanto a la fuerza politica, la autora hace hincapié en el hecho de que es un

espacio que le pertenece a Milei, y asi lo refleja en sus publicaciones, como figura central.

Por otro lado, Falcon L. M. (2022) en Javier Milei en Campana: Andlisis de sus declaraciones
en las elecciones legislativas de 2021, expone -desde un punto de vista polarizado- la
efusividad, del por aquel entonces candidato a diputado, en su dialéctica y en sus intercambios
en su caracter de invitado a diferentes programas televisivos. Por medio de la opinion, la autora
esboza una critica hacia la ideologia libertaria propuesta por Javier Milei y pone de manifiesto

su caracter violento -segun Falcdon, no solo desde la expresidon, sino desde el caracter



idiosincratico de Milei-. Resulta por demas pertinente destacar el punto de vista de Falcon

acerca de la discursividad del economista:

No se observan en sus distintas declaraciones publicas intenciones de conciliacion con
quien piensa distinto a pesar de su sagrado lema “el liberalismo es el respeto irrestricto del
proyecto de vida del préjimo, basado en el principio de no agresion y para la defensa del

derecho a la vida, la libertad y la propiedad” (Milei en el ciclo radial Demoliendo Mitos, 2021)
(p.69).

Puede decirse, por ende que, ya desde aquella construccion prematura de Milei como politico,
vislumbraban indicios de caudillismo, desde la intencién de posicionar a una figura totalizante
hasta las formas en su manera de intercambiar ideas con expositores de doctrinas o

conclusiones antagonicas.

Sobre aquel desarrollo previo a la candidatura de Javier Milei hacia la presidencia de la
Republica Argentina, Fernandez C., (2023) ahond6 en el concepto “casta politica” y su
correspondiente uso por parte del economista. En su tesis denominada jViva la antipolitica,
carajo! El discurso politico de Javier Milei, Fernandez desarrolla la construccién del recurso
discursivo y como apeld a él en diversas instancias en pos de cimentar su ethos y su pathos.
Segun el autor, la invencién del término fue un acierto por parte de Milei puesto que le permitié
apelar a una diferenciacion respecto de los politicos convencionales, a los que él, de manera
consistente, les atribuyd la responsabilidad del fracaso del modelo socioeconémico de la
Republica Argentina. A su vez, hace mencion de una inconsistencia narrativa, donde se lo situa
como denunciante de aquella casta, pero a su vez incurre en la paradoja de lanzar su carrera

politica por medio de los mecanismos tradicionales.

En aquel mismo afo, el periodista Juan Luis Gonzalez publicé E/ Loco, una suerte de
radiografia sobre la vida de Javier Gerardo Milei, donde el foco se sitla en su derrotero hacia la
politica. A través de la premisa vinculada con la personalidad de Milei y su “locura”, Gonzalez
expone su intimidad y argumenta los porqués de sus dichos y decisiones y como aquello
repercute en su partido, La Libertad Avanza. Dicho trabajo pone de manifiesto diversas
situaciones enmarcadas en dinamicas de abuso de poder dentro del partido, que permiten ver

la ténica totalizadora de Javier Milei y sus rasgos autoritarios.

Bajo aquella impronta periodistica, Ernesto Tenembaum (2024) realizé su aporte con Milei: Una
historia del presente. En su libro, Tenembaum lleva a cabo una investigacion que recorre la vida
intima de Milei, su construccién politica y su ascenso al poder. En contraposicion al material de
Gonzalez (2023), Ernesto Tenembaum elabord sus conjeturas con Javier Milei instalado en el
pinaculo del Poder Ejecutivo Nacional. Bajo dicha 6éptica, el analisis permanece en una

constante busqueda en pos de comprender a Milei desde su psicologia.



Por ultimo, Agustina Escalera (2025) en su tesis de grado, Twitter y comunicacién politica:
estrategia y campafia de Javier Milei, aborda el uso de X como una herramienta trascendental
para Milei. En dicha investigacién, Escalera pone la lupa sobre como Milei logra crear sentido a
través de un discurso constante, pero materializado en tweets, retweets y memes. La autora se
posiciona sobre la asertividad comunicacional de Milei, apuntalada en la polifonia. Segun

Escalera, dicha polifonia se capitaliza en la diversificacion de mensajes.
Hipoétesis

La composicion discursiva establecida entre el contenido del discurso y las formas empleadas
como métodos de expresion pretenden configurar una comunicacion disruptiva, populista,

carismatica y paternalista.
Objetivo General

Analizar la contradiccion hallada entre el contenido y las formas expuestos por Javier Milei en

los posteos realizados en la plataforma X durante su campafa electoral de 2023.
Objetivos especificos

1) Establecer el nexo entre la forma del discurso de Javier Milei y las estrategias del populismo

y del caudillismo.
2) Determinar la imagen que construye Javier Milei como enunciador politico.

3) Analizar el rol que cumplen diversos conceptos o terminologias discursivas en la creacion de

sentido por parte de Javier Milei.

4) Determinar si los posteos de X de Javier Milei fueron orientados a sus contradestinatarios o

a sus paradestinatarios.
5) Analizar si la estrategia discursiva de Javier Milei se basa en su definicién por contraste.
Consideraciones metodolégicas

La naturaleza investigacion del presente trabajo de investigacion sera del tipo cualitativo dado
el contraste generado a través de distintas subjetividades y las posteriores conjeturas
elaboradas a partir de aquella suerte de “didlogo” emplazado por medio del material tedrico
sobre el corpus a trabajar. Hernandez Sampieri (2014) define al analisis cualitativo de la

siguiente manera:



Los estudios cualitativos pueden desarrollar preguntas e hipétesis antes, durante o después
de la recolecciéon y el andlisis de los datos. Con frecuencia, estas actividades sirven,
primero para descubrir cudles son las preguntas de investigacion mas importantes; y
después, para perfeccionarlas y responderlas. La accién indagatoria se mueve de manera
dinamica en ambos sentidos: entre los hechos y su interpretacion, y resulta un proceso mas

bien “circular” en el que la secuencia no siempre es la misma, pues varia con cada estudio
(p.7).

Por otro lado, el analisis se apuntalara en un ana luna éptica descriptiva dada la cantidad de
andlisis y desarrollos previos sobre tdpicos, nociones y hechos circunscritos a la actividad

politica de Javier Gerardo Milei. Segun comenta Hernandez Sampieri (2014):

Con los estudios descriptivos se busca especificar las propiedades, las caracteristicas y los
perfiles de personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fenémeno
que se someta a un analisis. Es decir, inicamente pretenden medir o recoger informacion
de manera independiente o conjunta sobre los conceptos o las variables a las que se

refieren, esto es, su objetivo no es indicar como se relacionan éstas (p. 92).

Ahora bien, en funcidon de que dicha conversacién presente una logica argumentativa, se
definiran a continuacién una serie de variables que le otorgaran estructura al desarrollo del
trabajo. Por un lado, la variable dependiente -es decir, el tema sobre el cual radica la
investigaciéon- serd materializada por una selecciéon de posteos de Javier Milei en su cuenta de
X durante el periodo de campafa del 2023. Por otro lado, la variable independiente -aquella
que afecta de manera directa a la dependiente y que, a su vez puede variar- se encontrara
representada por la construccion comunicacional de Javier Milei como candidato caudillista y

representante absoluto de las ideas de la libertad en la Republica Argentina.
Contenidos por capitulo

El primer capitulo de la presente investigaciéon se abocard pura y exclusivamente a la
introduccién y desarrollo de multiples conceptos claves que, luego, tendran un lugar sustancial
a la hora de encauzar el analisis de la comunicacion de Javier Gerardo Milei. A su vez, se
expondra una suerte de contextualizacion en torno al escenario politico argentino a fin de

entender el trasfondo de la candidatura de Milei.

Por su parte, en el segundo capitulo se presentara el corpus sobre el que se aplicaran los
conceptos y nociones previamente desarrollados en el capitulo uno. Se tratara de una serie de
posteos de X, seleccionados de acuerdo a las aristas del analisis comunicacional previamente
mencionadas. Alli se buscara indagar a fondo acerca de la estrategia detras de cada posteo

analizado.



Finalmente, el dltimo capitulo implicara una sintesis sobre lo comentado en los capitulos
anteriores en funcién de arribar a una serie de conclusiones y, por otro lado, dar respuesta a la

hipotesis planteada en primera instancia.
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Capitulo |

Marco teérico y conceptual

La razén de ser del presente capitulo radica en introducir una serie de topicos sustanciales que
permitiran contextualizar el posterior analisis del discurso de Javier Gerardo Milei. En funcion
de acometer aquello, se presentara la informacion en tres dimensiones o universos de analisis
a modo de seccionar el material teérico en grupos de abordajes especificos. Por un lado, se
expondra un conjunto de conceptos relacionados con la dimension comunicacional. que
aportaran un marco por demas general, tales como la comunicacion politica, el caudillismo y el
populismo, entre otros. Por otro lado, se introduciran nociones relacionadas al campo de la
comunicacioén politica. Finalmente, si se considera el abordaje puntual del caso de Milei, se
debe hacer hincapié en figuras retéricas propias de su perfil politico, como “casta” o “batalla
cultural” y técnicas empleadas por el economista en pos de construirse como enunciador

politico.

Como punto de partida, dentro de la dimensién comunicacional del analisis, resulta pertinente
definir a la Comunicacion per se. Desde una nociéon netamente primitiva, Watzlawick et al
(1991) en Teoria de la Comunicaciéon Humana, se refieren a la comunicacion humana desde
una estructura basica, compuesta por sintactica, semantica y pragmatica. El primer pilar segun
los autores refiere a todo aquello que se relacione a la codificacion, transmision y emisiéon de
informacion hacia un interlocutor en pos de crear sentido. En una segunda instancia, la
semantica constituye tal creacién de sentido que se logra por medio de un proceso natural del
lenguaje que implica un orden cohesivo estructurador de la dindmica comunicacional,
caracterizada por un intercambio producido entre un locutor y un interlocutor. Por ultimo,
Watzlawick y sus colaboradores aseguran que existe un tercer estadio conductual, mediado por
las instancias antecesoras. Por medio de dicha estructura los autores esgrimen que, en la
instancia pragmatica, entendida como la arista conductual de cualquier tipo de comunicacion,
toda accion efectuada por un emisor en presencia de un receptor, comunica,
independientemente del uso del canal hablado. De aquella forma, los autores exponen de

manera anticipada lo que luego manifestaron en caracter de axioma:

Asi, se llamard mensaje a cualquier unidad comunicacional singular o bien se hablara de
una comunicacién cuando no existan posibilidades de confusion (...) En primer lugar, hay
una propiedad de la conducta que no podria ser mas basica por lo cual suele pasarsela por
alto: no hay nada que sea lo contrario de conducta. En otras palabras, no hay no-conducta,
0, para expresarlo de modo aun mas simple, es imposible no comportarse. Ahora bien, si se
acepta que toda conducta en una situacion de interaccién tiene un valor de mensaje, es

decir, es comunicacion, se deduce que por muchos que uno lo intente, no puede dejar de
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comunicar (...) Actividad o inactividad, palabras o silencio, tienen siempre valor de mensaje:
Debe entenderse claramente que la mera ausencia de palabras o de atencién mutua no

constituye una excepcion a lo que acabamos de afirmar (p. 24).

Entender lo expuesto por Watzlawick et al en torno a la comunicaciéon de Milei resulta crucial
para abstraer la estructura comunicacional basica de su discurso en X'y, consecuentemente,
entender su logica. En adicion a ello, en cuanto al axioma sobre la imposibilidad de
no-comunicar, aquel concepto es clave para el apuntalamiento de un analisis posicionado sobre
posibles tépicos o situaciones omitidas en la expresion y, a su vez, sobre aquello que expone
por medio del uso de la ironia. Finalmente, un correcto analisis comunicacional requiere
también de las nociones basicas de la semidtica en pos de complementar la estructura tedrica.
Pese a que el objetivo del presente trabajo ignora la interpretacion de la influencia que podria
ejercer o no el discurso de Milei, resulta pertinente entender como aquello que es entendido
como “signo” es interpretado en sociedad en funcion de comprender la intencidon que hay detras

del mensaje.

Como parte de la propia comunicacién, se desprende la dimension discursiva, eje esencial
dentro de la actividad politica. Vista su aplicacion, se trata de una herramienta sustancial que le
permite a un candidato la propalacién de sus ideas, la expresion de sus propuestas y la
posibilidad de construir y mantener una coherencia narrativa a lo largo de una campana
electoral, entre otros. Uno de los tedricos fundacionales del concepto de retérica es Aristételes,

quien escribio acerca del concepto alrededor del 300 a.c.

En sus escritos, el autor griego afirma que la retérica comprende una inexorable légica
persuasiva y que esboza diversas argumentaciones en pos de construir una ldgica. Por ello, el
filosofo griego asevera que la retdrica detenta una identidad construida desde la dialéctica. La
construccion de sentido buscada se logra por medio de un uso estratégico dado que, si bien la
intencién es la de persuadir, aquello se logra a través de una aplicacion estratégica de los
medios persuasivos para cada caso. Tales medios corresponden al uso de diversas
herramientas discursivas, entre las cuales se encuentran los silogismos, a los que Aristételes

sitla como trascendentales a la hora de emplazar un sentido discursivo.

No obstante, Aristoteles propone tres pilares o ejes de la retdrica que obran de distintas
maneras segun el tipo de discurso y la intencién detras. Por un lado, se encuentra el logos, que
compone la via mas tradicional. El logos apela al razonamiento l6gico por parte del interlocutor,
motivo por el cual repara en una argumentacién légica que puede desprender dos caminos de
razonamiento a través de silogismos; el inductivo, que arriba a una conclusion potencial y el
deductivo, que concluye por una conjetura. A su vez, Aristoteles, propone al ethos como

segundo eje. Aquel refiere a la identidad “blanda” del discurso, puesto que representa la
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credibilidad y la empatia que pueda generar quien se exprese. Segun el autor, dicha percepcién
se logra a partir de una articulacién del tono y del caracter del mensaje, sumado a la cercania
con la que se pretenda transmitir el discurso. Por ultimo Aristételes habla del pathos que hace
referencia al sufrimiento. De acuerdo con el filésofo griego, el pathos no compone
taxativamente una expresion de pesar y padecer, sino que atafia las emociones que puedan
expresarse 0 a las que se puedan apelar en funcién de construir empatia por medio de la

interpelaciéon. En general, su uso estratégico corresponde a exposiciones controvertidas.

El analisis comunicacional sugiere un abordaje general, de profundidad relativa. Por ello, la
segunda dimensién repara en obstante, dentro del universo de la comunicacion se encuentra la
Comunicacion Politica. Como parte del analisis a emprender, resulta trascendental propiciar
una definicién del campo de la comunicacién politica. Segun Colman et al (2023) en Diccionario
de Comunicacién Politica, el tépico en cuestion refiere a un proceso continuo materializado en
el intercambio de informacion, ideas y mensajes por medio de una estructura multicanal. Dicha
matriz compleja da lugar a diversas practicas o estrategias que, segun Jacques Gesrtlé (2008)
no son propias del campo, sino que responden a una caracterizacion “no politica”. El autor
francés refiere a costumbres tales como discusiones sobre tematicas falsas, enfrentamientos
personales o la suscitacion de escandalos de la vida privada en pos de mermar la imagen

positiva de un otro.

Tal y como sucede con el concepto de “comunicacion”, los autores (2023) manifiestan la
existencia de tres ejes para la comunicacién politica. En primer lugar, se encuentra el eje
pragmatico, que es aquel que vincula a un emisor y a un receptor en un intercambio. La
segunda instancia refiere al uso del lenguaje y al modo de uso; una comunicacion persuasiva
que emplea términos o vocabulario de comun entendimiento de forma estratégica. Por ultimo,
los autores exponen la existencia de canales que posibilitan la comunicacion politica, ya sean
medios oficiales (administrativos o parlamentarios), medios partidarios (partidos politicos o

fuerzas organizadas), y canales mediaticos o interpersonales.

Dentro de aquellos conceptos que resultan nodales para comprender el discurso de Javier
Gerardo Milei, aparece la figura comunicacional del caudillo. Aquella matriz puede leerse como
una suerte de retrospeccion hacia las dinamicas del poder vivenciadas en la Argentina del siglo
XIX. En el marco de la puja por la identidad politica del pais y su consiguiente conduccion, el
territorio nacional fue testigo de la irrupcion de determinados personajes que se jactaban de un
poder economico y social, quienes representaban un movimiento que abogaba por la
conformacion de un Estado Nacion federal. El propio Domingo Faustino Sarmiento, Presidente
de la Republica Argentina entre 1868-1874, daba su opinidon sobre personajes tales como

Facundo Quiroga, considerado antecesor de Juan Manuel de Rosas, de la siguiente manera:
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Facundo (...) es el personaje histérico mas singular, mas notable, que puede presentarse a
la contemplacion de los hombres que comprenden que un caudillo que encabeza un gran
movimiento social no es mas que el espejo en que se reflejan, en dimensiones colosales,
las creencias, las necesidades, preocupaciones y habitos de una nacién en una época dada
de su historia. (Sarmiento, D., 2018: 43).

La postura de Sarmiento materializaba el derrotero de la vertiente unitaria, caracterizada por la
promociéon de un Estado Nacion concentrado en Buenos Aires. Desde su perspectiva,
Sarmiento describe una dinamica de poder basada en el carisma y en la interpelaciéon por
medio de valores comunes de una determinada poblacion circunscrita a un paradigma
sociocultural. Aun en las antipodas del pensamiento doctrinario de la Confederacion, el
expresidente oriundo de San Juan muestra cierto interés por la comprension de la estructura y
las dinamicas de poder vivenciadas en los entornos propios de la verticalidad caudillista. Segun

describe:

Es el capataz un caudillo, como en Asia, el jefe de la caravana: necesitase, para este
destino, una voluntad de hierro, un caracter arrojado hasta la temeridad, para contener la
audacia y turbulencia de los filibusteros de tierra, que ha de gobernar y dominar él solo, en
el desamparo del desierto. A la menor sefial de insubordinacion, el capataz enarbola su
chicote de fierro y descarga sobre el insolente golpes que causan contusiones y heridas; si
la resistencia se prolonga, antes de apelar a las pistolas, cuyo auxilio por lo general
desdefa, salta del caballo con el formidable cuchillo en mano, y reivindica, bien pronto, su
autoridad, por la superior destreza con que sabe manejarlo. El que muere en estas
ejecuciones del capataz no deja derecho a ningun reclamo, considerandose legitima la

autoridad que lo ha asesinado (p. 54).

No obstante, el aporte de Sarmiento -quien escribia desde la desidia propia del exilio- confiere
una imagen encuadrada desde la éptica de una oposicion disconforme con las practicas y las
tradiciones caudillistas. Por fuera de aquella perspectiva de la época, se debe hacer hincapié
en las definiciones apoyadas en la historiografia. Dado ello, resulta pertinente citar el trabajo de
John Lynch (1993) en Caudillos en Hispanoamérica, 1800-1850, donde el historiador inglés
lleva a cabo un andlisis general de los regimenes caudillistas que tuvieron lugar en Venezuela,
Colombia y, especialmente, Argentina. Alli, el autor confecciona una descripcion por demas
profunda, donde expone origenes, dinamicas del poder, costumbres, controversias y estudios

posteriores relacionados a la trascendencia y al legado del concepto.

En aquella nueva realidad despojada de la autoridad monarquica ejercida otrora por Espafia,
habia quedado en disputa la identidad del poder politico en las Provincias Unidas del Rio de la
Plata. Dirimir dicha conduccion implicé el advenimiento de prematuras formas de gobierno,
materializadas por: la Junta Grande (1810-1811); el Primer Triunvirato (1811-1812); el Segundo
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Triunvirato (1812-1814) y el Directorio (1815-1820). En su libro Argentinos, Jorge Lanata (2002)

describe la frivolidad de los hechos que tenian lugar en aquel incipiente Estado:

Carlos Maria de Alvear asumié el Directorio entre el 10 de enero y el 14 de abril de 1815,
decretando la condena a muerte a quienes se manifestaran en contra del gobierno (...) EI 16
de abril ya estaba claro que los portefios se habian rebelado contra Alvear, cuyas tropas
bordeaban la ciudad y se aprestaban a castigar a la Capital. Finalmente, Alvear dejo el

poder, abandoné Buenos Aires y fue camino al destierro (p.167).

El fin del directorio llegd con la victoria de las tropas federales en la Batalla de Cepeda (1820).
Sin embargo, aquello significé el fin de la disputa. Los afios siguientes se caracterizaron por la
ausencia de un poder supremo aglutinador, por lo que las provincias permanecieron bajo el
régimen propio de sus autonomias. La Batalla de Cepeda plantdé la semilla de los afios
venideros; aquel ejército unitario que enfrentd al Directorio se encontraba conformado por un

conjunto de caudillos cuyo objetivo era el de acabar con la hegemonia de Buenos Aires.

Aquella irrupcion es clave para comprender el surgimiento del caudilismo como fuerza
alternativa. Resulta sustancial leer los aportes de John Lynch (1993) para comprender donde

radica el origen:

El caudillismo surgié cuando el gobierno se vio incapaz de imponerse en toda la nacion,
bien porque la soberania se la disputaban monarquicos y republicanos, bien porque los
triunfantes republicanos estaban en desacuerdo no sélo entre ellos, sino también con sus
vecinos, o bien porque los sectores poderosos de interés competian por el control del nuevo
ejecutivo; de este modo, surgieron bases locales de poder y los caudillos aprovecharon

para ocupar el vacio politico y establecer el nuevo orden social (p. 498).

En tal tonica de ausencia de poder, la figura del caudillo comenzd a ganar terreno y a cobrar
relevancia. Dadas las condiciones de pseudo anarquia y de escaso poder coercitivo por parte
de un Estado poco capaz de perpetuarse en el poder, el caudillismo nacié como una suerte de
reparo improvisado para distintas poblaciones. A dicho conjunto de gente, Lynch la denomina

“clientela” dado que representaba su fuerza politica:

Impulsado por las cualidades propias del liderazgo, teniendo el apoyo de una
extensa familia y progresando mediante una creciente influencia personal y la
realizaciéon de actos oportunamente intimidatorios, el caudillo establecia una
«clientela», que se ocuparia tanto de conducirle al poder como de mantenerle en

dicho puesto (p.19).

Lynch no recurre al clientelismo por mera casualidad. En pos de generar poder, el caudillo

comun se veia forzado a prometer tierras para su gente y, ademas, tenia necesidad de crear
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una suerte de épica en torno a su imagen. De aquella forma, segun Lynch, el caudillo lograba

imponer una nocién de protector sobre sus “clientes”, quienes depositaban su fe en sus dotes:

Los caudillos podian atraer su clientela prometiendo a sus seguidores cargos y ofras
recompensas cuando alcanzaran el poder. Y los clientes quedaban obligados para siempre
al patron esperando convertirse en sus preferidos cuando éste alcanzara la cumbre. La
recompensa mas esperada era la tierra; un caudillo no era nadie si no podia adquirir y
repartir tierras. El caudillo guerrero, el jefe regional, el hacendado y el patron eran modelos

tendentes a oscurecer la imagen del caudillo como guardian del orden social (p. 240).

Extrapolar tal dinamica al marco politico argentino actual permite trazar un paralelismo con la
épica mesianica propalada por Javier Milei en funcion de arribar al poder. En adicion a ello, otra
semejanza palpable entre la figura del caudillo y Milei encuentra relacién en la posicion
sociopolitica. Ambos construyen un relato de salvacion por fuera de los instrumentos
tradicionales de sus paradigmas, por lo que adolecen de aquellos que detentan el poder y
buscan conseguir en pos de restaurar el orden desde una perspectiva ajena. Lynch asegura
que: “la promesa de un caudillo era mejor aceptada que la de un burécrata o un legislador” (p.
499).

Lynch llega a una conclusion acerca de la matriz de poder del caudillo capitalizada por la
identidad verticalista de las relaciones entre sus “clientes”. Lo que expone el autor no es mas
que la férmula del éxito que suscitd la tendencia de caudillos a lo largo y a lo ancho de las

Provincias Unidas del Rio de la Plata. Segun Lynch:

El caudillo poseia tres rasgos basicos definitorios: una base econémica, una implantacién
social y un proyecto politico. En un principio, emergié como héroe local, el hombre fuerte de
su regiéon de origen cuya autoridad emanaba de la propiedad de la tierra y el control que
ejercia sobre los recursos locales, sobre todo acceso a hombres y abastecimientos.
Asimismo, poseia un historial que incluia la realizacion de determinadas hazafias que
causaban viva impresién por su importancia o por el grado de valor demostrado en ellas 2.
Un caudillo bien podia partir al galope desde su propia hacienda a la cabeza de un grupo de
hombres armados y sus seguidores le estarian obligados por una serie de lazos personales

determinados por relaciones de sumision (p,18).

Por ultimo, resulta pertinente hablar de la violencia como instrumento de dominacion a la hora
de instaurarse en el poder. Con la ausencia de un Estado tal y como fue definido por Thomas
Hobbes en El Leviatan, el caudillismo disponia de la violencia y la coercién, respaldado siempre
por sus “clientes” y su poderio econdmico, para impartir orden y “justicia”. Por fuera de la teoria
de Hobbes, el caudillo se convertia en una especie de leviatan derivado de la ausencia de
poder. Tal situacion proponia una brecha entre su gente, por lo que acababa en un estrato

social superior, donde el caudillo operaba con total libertad y ejercia su poder sin restricciones.
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Sobre aquello, Lynch expone: “Estas relaciones establecieron una organizacion de caracter
vertical” (p. 20).

Contrapuesto al modelo caudillista, se presenta el Liberalismo, una corriente de pensamiento
filoséfico que comenzd a cobrar forma hacia mediados del siglo XVIII, la cual sufrié diversas
variaciones con el correr del tiempo y los cambios de paradigma. Una de las vertientes
devenidas del Liberalismo clasico es la denominada Escuela Austriaca, doctrina recuperada y
citada por Javier Milei en multiples ocasiones. Dentro de aquella se puede citar a autores tales

como Ludwig von Mises o Friedrich von Hayek, entre otros.

De acuerdo con Ludwig von Mises (2011), en Liberalismo, el Liberalismo es una doctrina
sustancialmente individualista que vela por los intereses materiales del ser e ignora
necesidades metafisicas o espirituales. Segun von Mises, tal riqueza se construye a partir de la
realizacion de las variables exdgenas materialistas percibidas como fundamentales para el
bienestar individual, con lo cual, las pondera como de primer orden. Como consecuencia
directa de aquello, el autor sostiene que la construccion de una sociedad estable encuentra un

punto de partida en dicha primera instancia individual.

Por otro lado, von Mises enfatiza en el caracter racional del liberalismo a modo de contra
argumentacion sobre criticas esbozadas desde otras ideologias, donde se asevera que el
derrotero liberal obra en beneficio de determinados sectores, de modo que soslaya el bien
colectivo. Sobre aquello, el autor esgrime que el Liberalismo vela por el bienestar general, pero

desde una perspectiva largoplacista:

Si el liberal desaconseja determinadas medidas demagdgicas porque prevé sus
consecuencias negativas, se le llama enemigo del pueblo y se aplaude en cambio al
demagogo que, ocultando las consecuencias negativas que se derivarian, aconseja
aquellas medidas porque aparentemente ofrecen una utilidad momentanea (p. 34).

En cuanto a la concepcién econdmica, von Mises posiciona al capitalismo como eje para la
construccion de riqueza en una sociedad. Segun el autor, la doctrina capitalista configura el

nucleo de las sociedades mas avanzadas y eleva el estandar de vida del individuo.

Por su parte, von Hayek (2008) en Camino de servidumbre expuso su concepcion respecto del
rol que cumple el Estado en la vida econdmica y cdmo aquel, de acuerdo con sus escritos,
coartaba el individualismo a través de una imposicion moral. Segun el tedrico, la matriz
intervencionista adoptada por el Estado en pos de mantener un equilibrio social, genera una
suerte de bucle de intervenciones cuya escala no hace mas que aumentar con el tiempo. De
aquella forma, segun von Hayek, los gobiernos incurren en una suerte de totalitarismo dado

que, la ampliacion de la base monetaria pensada como recurso de contencion de la
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macroeconomia, resulta una medida meramente populista y controladora de la economia. De
aquella manera, el tedrico buscé criticar al nazismo y al fascicmo debido a que aquella

arbitrariedad a la hora de asignar recursos, era meramente un instrumento de poder.

En 1988 von Hayek (2010) publicaria su ultimo libro, La fatal arrogancia. Alli, el teorico
austriaco retomaria su critica hacia el intervencionismo del Estado como imposicién de su
propia moral para dar cuenta de por qué era una practica obsoleta. Segun el austriaco, el orden
socioecondmico debia regirse por una matriz deliberadamente librecambista, guiada por el
deseo benefactor puramente individual. De aquella manera, el mercado quedaria
inexorablemente estructurado por la oferta y la demanda y, consecuentemente, se regularia de
manera auténoma. De acuerdo con el autor, aquello lograria optimizar la produccién, impulsar

los recursos y disminuir la pobreza.

Otro de los tedricos reconocidos por Javier Milei es Murray Rothbard, del cual Milei incorpora
sus lineamientos anarcocapitalistas. El autor estadounidense no constituyo la escuela austriaca
pero, no obstante, es considerado un heredero de aquella debido a su cosmovisién en materia
econdmica. Rothbard (2020) intensifico lo expuesto por Hayek en Hacia una nueva libertad: El
manifiesto libertario. En dicho libro, el autor critica sobremanera las practicas econdémicas
relacionadas a la ampliacion de la base monetaria por parte de cualquier Estado y suscribe a la
critica de von Hayek sobre la intervencion y la imposicion moral que aquel persigue. Sin
embargo, el economista estadounidense agrega que las instituciones estatales operan como

una suerte de sistema autorreplicante puesta a disposicion de embaucar al publico.

En dicha sintonia, Rothbard asegura que los dos mecanismos mas importantes de aquella
matriz son, por un lado, el sistema de recaudacion via impuestos y, por otro, la emision
monetaria. Sobre la estructura impositiva, el economista asegura que se trata de un robo
legalizado y organizado a gran escala. En cuanto a la emisién, el autor trasciende el analisis de
von Hayek y focaliza el problema en la existencia de los bancos centrales. Segun el economista
estadounidense, al tratarse de un instrumento del cual el Estado dispone para perpetrar su
poder, deben ser suprimidos en pos de no socavar el orden econémico. Aquello Ultimo seria
tenido en cuenta por parte de Javier Milei a la hora de plantear sus ideas en el circulo mediatico

y en sus canales privados.

Por ultimo, en el plano individual, Murray Rothbard plantea una nocién que también seria
recuperada por Javier Milei. Segun el autor, la deontologia estatal no deberia obrar en
detrimento del derecho inalienable de cualquier individuo de disponer de su propiedad privada y
de su cuerpo. Tal concepto seria sustancial a la hora de plantear la base ideoldgica de las ideas
profesadas por parte de Javier Milei. Podria trazarse una suerte de paralelismo entre aquello y

su frase recuperada de Alberto Benegas Lynch, que pregona que el liberalismo se constituye
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sobre el “respecto irrestricto del proyecto de vida del préjimo”, lo cual implica una inexorable
ponderacion de la propiedad privada, la libertad individual, el derecho a la vida y los mercados

libres de intervencion estatal, entre otros ejes.

Como parte de aquellos conceptos circunscritos a las nociones que abordan de manera directa
la comunicacion de Mllei, no se puede obviar el término “casta” o, en su defecto, “casta
politica”. En el marco de su crecimiento politico, Javier Milei identific6 una oportunidad para
establecer una demarcacién de “ellos” y de “nosotros” por medio del uso peyorativo de la

palabra “casta”.

En primera instancia, resulta pertinente definir etimolégicamente el término en pos de
comprender la apropiacion y la resignificacion manifestadas por Javier Milei. De acuerdo con
José Ramon Carriazo (2021), Licenciado en Filologia Hispanica especializado en historia de la
lengua y lexicologia el origen del término casta deviene de la realeza, en particular de las casas
lusas, quienes empleaban dicho término en pos de referirse a las castas o clases sociales
hereditarias de la India, las cuales se encontraban privadas de mezcla y contacto con las

demas.

Es a partir de aquella definicién que se puede comprender el metamensaje pretendido por Milei,
donde sitia a los politicos de tradicion (a quienes les adjudica la debacle de la coyuntura
socioeconomica Republica Argentina) como una suerte de beneficiados por el sistema politico
argentino, que han logrado, a través de practicas e instrumentos enddgenos, una matriz
autopoiética que obra en detrimento de la poblaciéon. Aquello fue de gran importancia para su

imagen politica puesto que le confiere una mayor solidez retérica a su encuadre de outsider.

En cuanto al uso por parte de Javier Milei, segun Juan Luis Gonzalez, autor de “El Loco” (2023)
fue Mario Russo quien lo ayudo a construir dicha narrativa en el 2021: “el consultor, entre otros
aportes, fue quien introdujo el concepto de ‘la casta’, que habia sacado del Movimiento 5
Estrellas de lItalia, que comandd la creaciéon de los slogans ‘ellos contra nosotros’'—, de los
spots” (p.111). Por ultimo, en cuanto a la aplicaciéon discursiva, Juan Bautista Seco (2021),
doctor en Comunicacién Politica, sugiere que el término “casta” oficia de punto nodal negativo.
Para ello, el autor cita a Laclau y Moffe (1985), quienes exponen que el campo politico es
testigo de una disputa constante por la resignificacion de conceptos en pos de trazar narrativas
antagonicas favorables al reconocimiento e identificacion de un determinado partido politico o,

en su defecto, su lider. Por ello, Seco afirma que:

Se sostiene que la lucha por la (re)significacion de los point the caption es imprescindible
para la constitucion de sentido alguno. Es por esto que la comunicacion politica asume un
rol fundamental en las campafas politicas: durante meses, lideres y partidos se disputan la

posibilidad de nombrar, de que su verosimil sea el que se asiente, se naturalice, se
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sedimente, o, simplemente, logre mas adeptos en un determinado momento histérico. De
este modo, los significantes amos se convierten en estos nodos repletos de sentido que

terminan aglutinando, en gran parte, la identidad del nosotros y del ellos (p.7).

Finalmente, Seco (2021) arriba a la conclusion de que “casta” se materializa como el punto
nodal negativo de mayor importancia puesto que define, segun el lineamiento politico libertario,
aquello que no es representado por los ideales propalados por Milei. Sin embargo, Seco
expone que, a pesar de ser una estrategia efectuada en el marco del campo politico: “Milei, en
este sentido, nunca fue un «politico», sino la voz de la gente frente a este establishment/casta”
(p- 8). Sobre ello, el autor agrega que, por la razén de ser del concepto “casta”, inmiscuida en
un “ellos” representados como el mal y como todo aquello que debe ser erradicado, la légica

discursiva de Milei es “constitutivamente populista” (p. 3).

Parte de la construccion discursiva sostenida en el tiempo tuvo como eje el concepto de
“Batalla Cultural”. Dicha nocién fue acufada por el periodista Agustin Laje, quien es cercano a
Milei tanto por ideologia como por filiacién politica. Segun el propio Laje (2022) en La batalla
cultural: “Una batalla cultural tiene por fin la promociéon de un cambio, o bien la resistencia al
mismo, que tendria lugar fundamentalmente en la dimensién cultural de la sociedad” (p. 32).
Sobre aquello, Ténembaum (2024) profundiza sobre el marco referencial recuperado por Laje,
materializado por los escritos Antonio Gramsci en Cuadernos de la carcel. Segun el autor
italiano, cualquier revolucion presenciada por el ser humano presenta una antesala de
“penetracion cultural” y de “permeacion de ideas” que, extrapolada a la contemporaneidad,
debe conformar la piedra angular del “principe moderno” puesto que cimentara su camino hacia
la creacion de un movimiento nacional y popular, instrumentado a través de una reforma

intelectual y moral.

La forma de estructuracion del mensaje, las maneras y los valores suscitados por Milei en su
discurso, dan lugar a hablar de un liderazgo del tipo carismatico como estrategia de
comunicacion politica. Como tal, el concepto ha sido acufiado por Max Weber (2002) en su libro
postumo Economia y Sociedad, donde el autor dedicé un apartado exclusivo a tipos de
dominacion. Segun el socidlogo aleman, la dominacion carismatica se produce en el marco de
una devocién por una suerte de guia que retne una serie de atributos ponderados por el comun
de sus seguidores. Es por ello que, quien sea destacado como lider, sera considerado como un
creador y como alguien diferente, que rompe el esquema de lo tradicional. Segun el propio
Weber: “Se obedece exclusivamente al caudillo personalmente a causa de sus cualidades

excepcionales” (p. 711).

De acuerdo con Weber, el liderazgo carismatico ha sido histéricamente representado por

demagogos cuya intencion ha sido la de mostrarse como profetas o salvadores de un
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paradigma en particular. Sin embargo, el propio autor advierte que, pese a presentarse como
soluciones alternativas a los problemas coyunturales y a poseer facultades extraordinarias, tal
brecha entre los apodstoles (para el autor, sus seguidores) y el caudillo genera una relacién

asimétrica que, en su maxima expresion, resulta autoritaria y dominadora.

El término outsider fue resignificado y apropiado en el campo de la comunicacion politica en
pos de describir fenémenos “andémalos” dentro de una tendencia. Como tal, dicha tendencia se
caracteriza por una construccién de un candidato politico determinado cuya personalidad se
anclaba en el hecho de provenir de un ambito completamente ajeno al de la politica
convencional. De aquella manera, el candidato consigue presentar un diferencial con respecto
a su competencia. La piedra angular de dicha dinamica se compone de un historial en el sector

privado y de un discurso antipolitico.

Segun David Roll Vélez (2022), el outsider esboza un discurso meramente antipolitico, con
cierta indiferencia a las estructuras partidarias y a los manejos tradicionales de la politica. El
politdlogo colombiano afirma que dichas personalidades ajenas al escenario politico no siempre
han logrado resultados en las urnas por sus propios medios. No obstante, segun afirma el
autor, los ultimos afios han atestiguado una creciente tendencia electoral donde la popularidad

de lideres aislados ha aumentado en detrimento del sistema convencional.

El marco de la comunicacién politica se ha apuntalado por diversas aristas de analisis que
permitieron una construccion robusta del campo del campo de estudio. Entre aquellas aristas
se encuentra el concepto de marketing politico, sustancial a la hora de comprender como se
construyen los candidatos y como comunican. Philip Maarek (1997) asevera que pese a que el
marketing es extrinseco a la politica, su légica de investigacién puesta a disposicién de una
mayor asertividad a la hora de comunicar, es extrapolable a la politica y, sobremanera, a las
estrategias de campafa. Segun el autor, la comunicacion politica sufri un viraje en su
composicién gracias al marketing politico puesto que, previo a la construccién a través de
aquel, imperaban los mensajes estructurados desde la imposicion de ideas y no desde la

consideracion de publicos objetivos.

De acuerdo con Maarek, existen cuatro pilares o principios basicos que componen al marketing
politico. En primer lugar, el autor expone que cualquier construccion narrativa debe estar
dotada de coherencia, lo cual implica que, la sucesién de actos y decisiones llevada a cabo por
un politico o, en su defecto, por un partido politico, deben estar alineadas con determinaciones
previas. En segundo lugar, Maarek manifiesta la obligatoriedad del analisis de campafhas
precedentes en pos de no incurrir en una redundancia de los mensajes ya emitidos. En una
tercera instancia, el autor sostiene que, tanto el partido como el o los candidatos deben

presentar un minimo diferencial con respecto a sus contrincantes en funcién de captar votos a
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través de una serie de diversas cualidades que hagan que se destaquen. Finalmente, Maarek
argumenta que cada paso, cada accién que se toma, se debe efectuar con maxima seguridad,

lo cual obliga a no expresar especulaciones -a no ser que sean contrastadas con datos-.

En adicion a aquel basamento, Maarek enuncia una serie de componentes adicionales que
resultan vitales en funcién de acometer una estrategia asertiva. Respecto a lo pertinente al
presente trabajo de investigacion, presenta ciertas categorias que, segun el autor, deben ser
desarrolladas en caracter obligatorio. Entre aquellas, aparece la imagen del politico, la cual
constituye el primer eslabén del marketing politico. La construcciéon de una codificacion y una
decodificacion de aquello que un candidato representa se logra por medio del anclaje de ciertos
elementos retéricos y a través de un diferencial que sea sostenido a lo largo del tiempo y que
resulte sencillo de comunicar. Dicha caracteristica se materializa, segun el autor, luego de
establecer una simplificacién comunicacional que permita dirigir la atencién hacia ello que se

busque destacar.

Otro de los eslabones propuestos por el autor involucra de manera directa a la eleccién del tono
a la hora de comunicar. Segun Maarek, en la practica discursiva deben coexistir el tono y las
propuestas bajo una sincronia: “la eleccidén del tono de campafia que se elija va muy unida a la
imagen que presente el propio politico” (p.65). Todo aquello que constituya la imagen de un
candidato politico tiene que verse representado en la forma que aquel escoja la hora de
comunicarse en publico. A su vez, Maarek sostiene que el tono de expresion debe respetar el

pilar de coherencia; debe ser sostenido a lo largo del tiempo.

La matriz comunicacional inherente a la politica propone diversos escenarios de accién para
quien detente el poder. Como fue expuesto antes, existen distintos caminos retéricos que
conviven con modelos de liderazgo, dentro de los cuales se encuentra el populismo. De
acuerdo con Ernesto Laclau (2005) en La razén populista, el populismo se constituye como una
categoria enunciativa y discursiva cuya funcién es la de polarizar a la poblacién por medio de
un “ellos”, materializado como un segmento que obra en detrimento del pueblo y de un

“nosotros”, representado por un lider carismatico que se jacta de ser el guia.

No obstante, existen diversas definiciones y apreciaciones que configuran a la propia definicion
del término. Segin Maria Esperanza Casullo (2019) en ¢Por qué funciona el populismo? no
seria correcto limitar el término a una unica hipétesis. En primera instancia, resulta pertinente

destacar la visidon que la autora aporta sobre el populismo en materia de ideologia: “el
populismo no siempre corresponde a una ideologia determinada, sino que es una manera de
construir poder politico, que puede “ponerse al servicio” de diversos programas ideolégicos” (p.

35).
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Dentro de las definiciones aportadas por diversos campos de estudio o escuelas de
pensamiento, Casullo recupera visiones confeccionadas desde una Optica critica. La autora
desarrolla una visién general sobre diversas premisas inherentes al topico y pondera los puntos

mas importantes de cada corriente de pensamiento:

La mirada economicista sigue siendo sumamente influyente. Esta definiciéon entiende que el
populismo es sobre todo una manera de gestionar las politicas publicas en funcién de la
cual el Poder Ejecutivo distribuye bienes o servicios de manera excesiva y demagdgica a

los sectores populares para lograr apoyo y éxitos electorales inmediatos (p. 34).

Por ofro lado, Casullo expone lo manifestado por Kurt Weyland (2001), quien situa a la
estructura populista como un instrumento a disposicion de un lider personalista en funcién de
acumular poder. No obstante, la autora presenta otro detenimiento en los aportes de Cas
Mudde y Cristébal Rovira Kaltwasser. En primera instancia, los autores (2017) definen al
populismo como “ideologia delgada” puesto que sus principios pueden ser flexibles y, ademas,
su cosmovision de la sociedad es utilitaria y protagonizada por agentes antagonicos (“ellos” y
“nosotros”). Dado aquello, Mudde y Kaltawasser afirman que el populismo construye una
narrativa cuya légica es moral y cuya intencion es la de socavar la imagen de las elites
gobernantes. Segun los autores, el desarrollo discursivo se materializa por medio de una
variable independiente de todos los populismos; el strongman. Dicho agente se caracteriza por
actuaciones publicas enmarcadas en el caracter y la exacerbacion del personaje en una suerte

de exposicién de la hombria como herramienta retérica.

Finalmente, Casullo brinda un andlisis ligeramente mas abstracto, que confecciona una
cosmovision sociocultural del tépico. Segun la autora, existen ciertos rasgos performativos que

vectorizan al populismo:

El establecimiento de liderazgos populistas depende de la activacion de diversos
significantes socioculturales a través de performances publicas, sobre todo mediante el uso
de diversos medios de comunicaciéon. Desde esta perspectiva, se trata de un tipo de
performance politica en funcion de la cual se construye un personaje publico a partir de una
serie de marcadores estilisticos y del comportamiento (ropa, tipo de discurso, acentos,

gestualidad) en la autopresentacion (p. 37).

En cuanto al funcionamiento del populismo, la autora esgrime que su perpetracion en el poder
se concibe en contextos de inestabilidad e incertidumbre social, donde la creacién de una
narrativa explicativa cargada de juicios hacia un “nosotros”, es plausible. De acuerdo con
Casullo, los periodos atravesados por la movilidad social bidireccional pueden generar nuevas

demandas sociales, lo cual puede incentivar el deseo de liderazgos outsiders.
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De acuerdo con lo expuesto, puede afirmarse que, entonces, el populismo es una ideologia
delgada cuya aplicabilidad depende de diversos factores socioculturales y contextuales. Al
tratarse de un concepto flexible, puede articularse de manera tal que represente una critica
hacia tendencias de acumulacién del poder politico por medio del uso de las instituciones del
Estado como instrumento o, a su vez, como una categoria enunciativa que pretende polarizar a

una poblacién determinada.

Por su parte, el framing o encuadre es una herramienta de comunicacion politica abocada a
exponer una imagen favorable para un determinado politico o, en su defecto, un partido. De
acuerdo con lo recabado por Garcia Beaudoux, V.; D’Adamo, O. y Aruguete, N. (2013) en
Opinién Puablica y medios de comunicacion de masas, el framing se constituye en tres

dimensiones esenciales:

Para Tankard (2001), los encuadres actuan como 1) el marco de una fotografia o pintura
(picture frame), ya que aislan cierto material y centran la atencién sobre el objeto
representado que, a su vez, tiene una configuracién particular en la que esta implicito un
acto de seleccion, énfasis y exclusion, 2) el marco de una pintura en el que se fija un tono
para visualizarla, suministrando un contexto interpretativo a partir del cual se juzga la

historia informativa.

En base a lo citado, se puede argumentar que el framing constituye un proceso comunicacional
por medio del cual se busca establecer una imagen, a través de verosimiles, narrativas y
estrategias apoyadas en valores tanto culturales como coyunturales, que beneficie a la
construccion de la imagen politica. Alli, priman ciertos rasgos, elementos discursivos e
informaciones en pos de y se soslayan otros que puedan socavar la solidez estructural de la
comunicacién del candidato en cuestion. Aquella matriz comunicacional deviene, en una
segunda instancia, en una suerte de marco para el intercambio de subjetividades en la esfera
publica. Por ello, los autores afirman que aquellas practicas circunscritas al framing cumplen,

en conjunto, el rol de moldear la opinién publica.

Por otro lado, dentro del espectro politico puede hallarse otra estrategia o herramienta
empleada por candidatos y politicos a la hora de expresarse en los medios de comunicacion.
Se trata del concepto acufiado como Agenda Setting por parte de Maxwell McCombs y Donald
L. Shaw en 1968, luego de un estudio realizado en conjunto. De acuerdo con Beaudoux et a/
(2013) la Teoria del Establecimiento de la Agenda se posiciona bajo diversas premisas sobre

las cuales operan los medios de comunicacion.

En primera instancia, los autores ponderan las conclusiones del estudio realizado en 1968,
donde McCombs y Shaw determinaron que los medios de comunicacion no se jactan de la

potestad de imponer temas en la opinién publica, pero si determinan cuéles son los tépicos de
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la agenda. Por consiguiente, Beaudoux et al aseveran que el aparato mediatico en su conjunto
detenta una suerte de monopolio que establece qué es lo importante a ser percibido por la
esfera publica mediante la ponderacién de narrativas y hechos puntuales y la desestimacion de
otros. En cuanto a como dichos contenidos son decodificados, McCombs y Shaw concluyeron
que el grado de penetracién de una noticia presenta una relacidon estrecha con el caracter

noticioso con el que se la exponga.

Beaudoux et al (2013) exponen una serie de variables propuestas por Shaw y McCombs, cuya
incidencia opera en lo correspondiente a la conducta de los individuos. Como punto de partida,
los autores aseveran que, ante temas desconocidos, el sujeto establece una suerte de mapa
mental sobre cualquier tema, el cual es abastecido por el interés y la incertidumbre que un
tépico determinado pueda generarle. Por consiguiente, repara en los medios de comunicacién
para cubrir dichos espacios de escasa informacion percibida como relevante. McCombs y Shaw
encuentran alli una premisa que parte de un patrén de conducta digitado por lo desconocido;

toda aquella tematica considerada ajena por el propio individuo es susceptible de su interés.

La segunda variable expuesta encuentra su razén de ser en la necesidad de orientacion del
individuo. Sobre aquel punto propuesto por McCombs, Beaudoux et al (2013) concluyen que: “a
medida que aumenta la necesidad de orientacion crece el consumo de medios v,
consecuentemente, es mayor el efecto de agenda” (p.38). Finalmente, dentro de otras
variables, los autores establecen la existencia vinculo entre el tipo de mensaje y la incidencia
en la definicion de la agenda, mediado por lo conceptualizado por ellos mismos como
“‘umbrales de susceptibilidad”. De acuerdo con Beaudoux et al (2013): “cuando un hecho se
aleja de la experiencia cotidiana mayor es el umbral de susceptibilidad y mayor la necesidad de

que intervengan los medios de comunicacion para instalarlo en la agenda publica” (p.41).

Dentro del espectro analizado de la agenda setting, existe una fase posterior, denominada
“agenda de atributos”, propuesta por McCombs y Shaw (1972). Se trata de una perspectiva
cuya intencion es la de poner de manifiesto el estrecho vinculo entre la intencion de ponderar
determinados aspectos, atributos o cualidades y como aquellos son percibidos por la audiencia.
La hipdtesis evidenciada por Beaudoux et al (2013) expone que, a través de la suscitacién de
una serie de caracteristicas, el emisor pretende ocultar otros rasgos en beneficio de la

percepcion del publico.

El ejercicio del discurso supone una estructura insoslayable para aquel que enuncia. Desde una
concepcion basica, la practica discursiva parte de la premisa de la existencia de un interlocutor.
De acuerdo con Eliseo Veron (1987) en El discurso politico, para construirse a si mismo, un
enunciador determinado debe a su vez construir tres publicos, cuyos integrantes recibiran un

tipo de mensaje especifico segun la categorizacion a la que respondan. Como punto de partida,
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Verén define a su objeto de estudio de la siguiente manera: “enunciador’ implica una
modelizacion abstracta que permite el ‘anclaje’ de las operaciones discursivas a través de las

cuales se construye, en el discurso, la ‘imagen’ del que habla” (p. 16).

Por el lado de la decodificacion, Verdn establece la existencia de un “prodestinatario”, a quien le
atribuye la accién de convalidar las ideas propaladas por el enunciador y quien integra el
denominado “colectivo de identificacion”, materializado como “nosotros”. De acuerdo con el
semiblogo, se trata de la adopcidon de una postura partidaria respecto de quien enuncia. Por
otro lado, el autor describe al “contradestinatario”, quien se define, segin Veroén, por medio del
contraste de la creencia; aquello que para el prodestinatario puede ser verdadero o bueno, para
el contradestinario, en cambio, es falso o malo. Por consiguiente, el autor asevera que su
postura se construye desde una lectura destructiva de aquel que enuncia. Por ultimo, el autor
caracteriza al “paradestinatario”, a cuyos integrantes se los define como “los indecisos” debido
al mecanismo de “suspensién de la creencia”’, acufiado por el autor para determinar una

restriccion en el accionar.

Veron expone tales publicos con el fin de comprender cémo un enunciado compone y
estructura sus mensajes. De aquella forma, confecciona un mensaje de refuerzo, dirigido al
prodestinatario, polemiza por medio de una narrativa en pos de penetrar en el

contradestinatario y pretende persuadir con su discurso al paradestinatario.

En cuanto a los mecanismos, Verdn da cuenta de la existencia de cinco entidades y cuatro
componentes que operan segun la intencién con la que se pretende dar forma al discurso. Por
un lado, las entidades suscriben a la segmentacion de audiencias y recursos retéricos por parte
de un enunciador; cada una se orienta a un publico en particular. Primeramente, Verdon expone
dos entidades empleadas hacia el paradestinatario; el Colectivo de Identificacidn, que refiere a
la gregarizacion del paradestinatario representada por un nombre asignado por el candidato y,
por otro, las Entidades Genéricas, materializadas por vocablos tales como “Trabajadores”,
“Argentinos” o “Ciudadanos”. Por otro lado, introduce las Entidades Meta Colectivas Singulares,
grupo cuya légica es no acumulable y generalista, que encuentra su identidad en frases tales
como “La Argentina” o “El Pais”. Luego, el autor manifiesta la existencia de ciertas “formas
nominalizadas” que contraen autonomia semantica y decantan en expresiones de campana
tanto positivas como negativas. Por ultimo, Verdn sostiene que una parte esencial del discurso
politico halla su cimentado en Formas Nominales de poder explicativo, dirigidas expresamente

al prodestinatario. Aquellas pueden ser frases tales como “la crisis” o “el imperialismo”.

Respecto de los componentes, Verén afirma: “Este nivel opera como articulacién entre el
enunciado y la enunciacion, puesto que los componentes definen las modalidades a través de

las cuales el enunciador construye su red de relaciones con las entidades del imaginario” (p.
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19). En primer lugar, el autor expone al componente descriptivo como un recurso cuya
funcionalidad es la de situar al enunciador como conocedor de un tépico. Segun Verdn, el
politico caracteriza el pasado y el presente por medio de un “nosotros” alusivo a las entidades
meta colectivas singulares. Luego, se encuentra el componente didactico, el cual pretende
formular verdades universales: “A través del componente didactico, el enunciador politico no
evalia una situacion, sino que enuncia un principio general” (p. 21). En tercer lugar, se
encuentra el componente prescriptivo, cuya légica radica en la deontologia, por consiguiente,
contiene una carga de ética y moral. Segun lo expuesto, se trata de un componente que puede
0 no materializarse en caracter impersonal. Por ultimo, el autor expone al componente
programatico, reservado para todas aquellas cuestiones circunscritas a escenarios futuros. Por
consiguiente, tal componente atafia promesas, compromisos y anuncios manifestados en la

forma verbal infinitiva.

Suscritos a las estrategias categorizadas por Veron, los estereotipos emergen como un recurso
retérico destinado a la construccion semantica como parte del discurso sostenido en el tiempo.
Dicha utilizaciéon guarda relacion con caracterizaciones emitidas hacia el contradestinatario,
puesto que configura un publico susceptible tanto a la satirizacion como a la caracterizacion por
medio de calificativos. En Estereotipos y clichés de Ruth Amossy y Anne Hers (2001), se
recupera la nocion trabajada por Walter Lippman (1946) quien, en el campo de las Ciencias
Sociales, fue el primero en describirlo como variable del comportamiento humano. La
caracterizacion de Lippman para Amossy y Hers presenta un caracter fundacional para
estudios de tal indole: “Designa mediante ese término, tomado del lenguaje corriente, a las

imagenes de nuestra mente que mediatizan nuestra relacion con lo real” (p.31).

En un estadio mas profundo, Lippman asevera que tales imagenes constituyen un elemento
esencial para el ser humano puesto que, de no ser asi, la vida se resumiria a sensacion pura;
una decodificacion constante de cada evento y la imposibilidad de agrupar segun etiquetas
apuntaladas en el imaginario social. Posteriormente y, también citado por las autoras, Jean
Phillippe Leyens (1996) retomd el abordaje desde el punto de vista de Lippman en pos de
describir cdmo se componen los estereotipos: "Creencias compartidas relativas a las
caracteristicas personales, por lo general, rasgos de personalidad, pero también con frecuencia
comportamientos de un grupo de personas” (p.12). A su vez, el autor expone el estereotipo
involucra un “proceso de estereotipacion” que no es mas que una generalizacion, lo cual obra

como herramienta util de construccion de atajos culturales, mas es potencialmente nocivo.
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Capitulo Il

Javier Gerardo Milei

Como parte del analisis, resulta por demas pertinente brindar una contextualizacién que
proporcione un marco sobre el cual emplazar el analisis del caso planteado en el capitulo
anterior. A modo de aclaracion, para el desarrollo biografico de Javier Milei se tendran en
cuenta los trabajos realizados por Juan Luis Gonzalez (2023) y Ernesto Tenembaum (2024)

dado el rigor periodistico de ambos materiales de investigacion.

Javier Gerardo Milei nacié el 22 de octubre de 1970 en Buenos Aires, Argentina. Crecid en el
seno de una familia de clase media trabajadora argentina y estudié la Licenciatura en
Economia en la Universidad de Belgrano, donde obtuvo su titulacion en 1993. Durante su
infancia, de acuerdo con lo relatado por Tenembaum, ha sufrido diversos maltratos tanto fisicos
como psicologicos por parte de su padre, lo cual, segun el periodista explica la personalidad
Milei. Por su parte, el propio Milei aseguraria en entrevistas que aquellos abusos por parte del
padre han forjado su caracter y lo han preparado para sobrellevar escenarios de riesgo.
Posteriormente, una vez egresado de la carrera de Economia, alternd diversos trabajos en el
sector privado con estudios de posgrado en el campo de las ciencias econémicas. También es
autor de catorce libros tanto de autoria propia como de co-autoria con el economista Diego

Giacomini.

A lo largo de su vida se lo ha visto en diversos entornos o situaciones que le han valido
argumentos para encuadrarse como un outsider y para construir una personalidad. En dicha
linea, Juan Luis Gonzalez (2023) afirma que, ya en el transcurso de su trayecto en el colegio
secundario, a Milei lo habian apodado “el loco”. Aquella caracterizacién se debié a su
comportamiento, la falta de amigos, su apariencia y otras cuestiones relacionadas a su imagen.
Segun el propio autor, lo Unico que lo salvé de convertirse en una victima de bullying fue
aquello que, afios mas tarde, lo volveria una personalidad por demas atractiva para los

programas de television; sus arranques ira.

A pesar de las adversidades, Javier Milei logré apuntalar su carrera profesional. Luego de
graduarse de economista, Milei comenzé6 su trayecto en el sector privado, donde trabajé en
empresas tales como HSBC, Corporacién América y el estudio del economista Miguel Angel
Broda, entre otros. De acuerdo con Tenembaum (2024), fue en aquella ultima donde
experimentd conflictos a la hora de ejercer de manera horizontal. Citado por Tenembaum, el
propio Broda asegura que se trata de una persona por demas capacitada para trabajar “pero
esa misma capacidad no la tenia para aplicarla a la realidad. Se fue porque tuvo dificultades

para integrarse” (p.44).
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Otro de los rasgos resaltados por los autores tiene que ver con la relacion que Javier Milei
mantiene con los perros, en especial con aquellos que conviven con él. Pues, Milei ha
establecido un vinculo especial con aquellos luego de haber adquirido a Conan, un mastin
inglés que compartié su vida con él practicamente de principio a fin. De acuerdo con lo
recabado por Tenembaum (2024), Milei sostuvo un vinculo notablemente fuerte a nivel
emocional con Conan, a quien siempre lo traté de igual y no desde la dinamica duefio-mascota.
Segun lo relatado por el periodista, el economista sentia una suerte de devocién por aquel
perro, al punto tal de renunciar a comer de manera sana en tiempos de crisis en pos de poder
proveer el mejor alimento posible. En el ocaso de su vida, Javier Milei tomo la decisiéon de
extraer el ADN del perro en funcion de clonarlo en un laboratorio de Estados Unidos para asi
tener cuatro ejemplares idénticos a su primer compafiero, a quienes él denomina sus nietos.
Pese a su partida, Milei buscé seguir en contacto con Conan. Segun Juan Luis Gonzalez, lo

logré por medio de su hermana, Karina:

Karina, su hermana, indispensable para él como Conan, intenté ayudarlo. Estudié para
convertirse en médium, y empezd a ser ella misma quien comunicaba al recién fallecido can
con su duefio, una actividad que al dia de hoy es central en la vida de la menor de los Milei,
que dice poder hablar con animales vivos y muertos y que en base a eso toma decisiones

importantes (p.8).

Aquello no sélo da cuenta de lo sustancial que ha sido tal vinculo para Javier Milei, sino que
también habla acerca de la relaciéon que tiene con los perros. En dicha linea, en 2018 acudio al
programa Infama Recargado (acompafiado por sus cuatro cachorros) dirigido por Pia Shaw
para una entrevista especial con el economista, donde Luis Ventura le preguntd: “;Qué te
gustan mas, los perros o las personas?” a lo que respondi6 “Los perros” de forma inmediata y

firme.
Ideas y doctrina

Javier Gerardo Milei se ha proclamado en diversas ocasiones como un defensor de las ideas
de la libertad. Aquel camino empezé tiempo antes de cumplir la mayoria de edad, cuando
comenzé a observar las consecuencias de la implementacion de la denominada “tablita
cambiaria” instrumentada por el Ministro de Economia, José Martinez de Hoz, quien ocupé el
cargo desde 1976 a 1981. En la ya citada entrevista con Pia Shaw en 2018, Milei aseguré que
le llamaba por demas la atencién la inestabilidad tanto microeconémica como macroeconémica

y, a su vez, el hecho de ver cémo la gente supeditaba sus finanzas al dolar.

Con el tiempo, Milei comenz6 a adentrarse cada vez mas en el plano teérico de la economia y,
por consiguiente, a leer autores. Fue asi como llegd a los escritos de la denominada Escuela

Austriaca. Fundada a finales del siglo XIX, la Escuela Austriaca se caracteriz6 por la difusion
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de ideas de libre mercado y por la critica a corrientes de pensamiento tales como el marxismo o
la corriente monetarista. Su eje radica en el individuo como valor mas importante, pilar del cual
se desprenden la propiedad privada, la critica tanto a los regimenes impositivos como a los

Estados y la extrapolacién de la libertad a diversos ambitos de la realidad.

Con todo aquel marco de referencia, Javier Gerardo Milei comenz a dar a conocer sus ideas y
la implementacion de las mismas. En lineas generales, sus propuestas incluyeron diversas
aristas de la politica argentina, abordadas desde una Optica pesimista y, generalmente, con
conclusiones contrapuestas acerca de la implementacion de acciones en pos de solucionar los
puntos resaltados. Milei se jactaba de proponer un sistema por demas radical y contrastado con
lo establecido como moneda corriente. Asi, logré construir un relato que definia a su imagen
por oposicion, lo cual lo situaba como una novedad. De acuerdo con Juan Luis Gonzalez
(2023), desde su inicio en los medios, Milei no buscaba esconder sus planteamientos; ya en
2016 vaticinaba cémo funcionaria la economia en el caso de que asumiera el rol de presidente
y suprimiera el Banco Central. Consecuentemente, Javier Milei proponia, ante la inminente
imposibilidad de emitir moneda y regular la politica monetaria por medio de una divisa
soberana, un plan de adopcion del délar como unico medio de intercambio. La dolarizacion
para el propio Javier Milei era inminente, pues el peso suponia una moneda obsoleta para el
economista y, segun él, no tendria sentido alguno su prevalencia puesto que, tanto su valor a

nivel nacional como a nivel local, iban en detrimento del pueblo argentino.

Milei también esbozaba propuestas por fuera del ambito puramente econdémico. Segun el
economista, la sociedad argentina se veia atravesada por una serie de practicas sostenidas a
lo largo del tiempo que provocaron el deterioro del bienestar socioeconémico y que, debido al
arraigo de dichas costumbres, implicaban una conduccién al fracaso general del proyecto
nacional. Uno de los puntos mas importantes esgrimidos por Milei comprendia el rol que
ocupaba el Estado por aquél entonces y, en consecuencia, el tamafio que aquel habia
alcanzado en pos de velar por el bien comun. El propio Milei junto con Diego Giacomini (2019)
hablaria en Libertad, libertad, libertad acerca de como el Estado, segun él, ocupaba un rol
distorsionado desde lo deontoldgico:

El argentino promedio, no visualiza al Estado como lo que es; el origen de todos los
problemas. Por el contrario, el argentino medio visualiza al Estado como un seguro contra
todos sus fracasos. Ante cualquier evento negativo, el argentino promedio propone que la
solucion a todos los problemas sea mas Estado, sofiando que el Estado puede funcionar

bien y ser eficiente (p. 214).

En la tercera parte del libro los autores dedican diversas definiciones vinculadas de manera
directa con sus interpretaciones del Estado. En el tercer apartado, ambos se refieren a la casta

politica como uno de los mayores males a la hora de comprender la dindmica politica. Segun
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los economistas, el citado grupo se sirve de las bondades del Estado en pos de conservar el
poder y prolongar aquella posicion de privilegio. En dicha critica, ambos ponderan al individuo
como el eslabon mas perjudicado por la matriz impuesta. Ademas, aseveran que tales
intervenciones del Estado obran en detrimento de la comunidad y, por el contrario, sostienen

que la desregulacién representa el camino a seguir en pos del bien comun.

En sintonia con su critica al Estado, Milei adopta una postura terminantemente contraria al
método que aquel tiene como principal via de financiacion: el sistema fiscal. De acuerdo con
Milei y Gicacomini (2019), el Estado implementa una modalidad violenta que coarta los
principios de libertad y de propiedad privada, pilares esenciales de la doctrina liberal. Segun los

autores, la matriz fiscal es inmoral y obra en detrimento de la eficiencia de una sociedad:

En conclusion, la politica fiscal no es uniforme, sino todo lo contrario. EI gobierno, en su
proceso presupuestario de impuestos y gastos, inevitablemente quita a unos para darles a
otros. Por lo tanto, el proceso presupuestario no solamente distorsiona la manera de
asignar recursos, sino que distribuye ingreso. Y aqui hacemos una diferencia, el Estado
distribuye ingreso, no lo redistribuye como suele decirse o escucharse. ;Por qué? Porque la
distribucién esta totalmente separada del proceso de creacidon y generacion de valor y
riqueza. Y justamente el Estado nada genera o produce, sino que solo expropia por medio

de la violencia y la coercion de los impuestos, y luego gasta (p.163).

Por ultimo, Milei se caracteriz6 por representar diversas propuestas relacionadas mas
estrechamente con la sociedad civil. Por un lado, en diferentes ocasiones ha defendido la libre

portacion de armas para ciudadanos como una alternativa para la defensa civica:

Las personas, digamos, tendrian que tener libre portacion de todas porque en realidad,
¢qué es lo que sucede? Cuando vos restringis quién lo puede hacer o no, los honestos no
van a violar la regla, sin embargo los delincuentes, si, y, por lo tanto, el costo esperado del

delito cae sustancialmente (Canal Milei y los demas, 2021,10m20s).

En aquel intercambio hecho en una entrevista el dieciséis de noviembre del 2021 con el
periodista Luis Novaresio, Milei expuso diferentes conclusiones suyas acerca de la legitima
defensa y contrastd con una serie de datos de diversos estados de Estados Unidos donde se
implementa la normativa. En segunda instancia, el economista también se expresd sobre la
posible legalizaciéon de un mercado de venta de 6rganos. En una entrevista llevada a cabo el 2
de junio del 2021, Jorge Lanata le pregunté a Milei si estaba de acuerdo con la venta de

organos:

Es un mercado mas y vos podrias pensarlo como un mercado, el problema es ¢por qué
todo lo tiene que estar regulando el Estado? (...) si vos dejaras esos mercados, libres,

funcionarian mucho mejor y tendrian menos problemas (...) Si el liberalismo es el respeto
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irrestricto del proyecto de vida del préjimo basado en el principio de no agresién y en el
derecho a la vida, la libertad y la propiedad, mi primer propiedad es mi cuerpo, ¢por qué no
voy a poder disponer de mi cuerpo? (canal MILEI PRESIDENTE, 2022, 4m29s).

La logica de Milei, expresada en aquel mismo programa era la siguiente: “Para que el Estado
me esclavice, si... ahora, si yo quiero disponer de una parte de mi cuerpo por el motivo que
fuera... 4 Cual es el problema?”’ Milei buscaba imponer un tema en la agenda mediatica por
medio del cuestionamiento implicito de la moral del Estado y de su control sobre las acciones

individuales, tal y como exponian Friedrich von Hayek y Murray Rothbard.
Primeros pasos en los medios de comunicaciéon
1. El economista libertario

La primera aparicién de Javier Milei en la television abierta se dio el 28 de abril de 2015 en el
programa “Hora clave”, conducido por los periodistas Mariano Grondona y Pablo Rossi y
emitido por Canal 26. En dicha ocasion, Milei se presenté como un rockstar, junto a su amigo,
el economista Diego Giacomini. Se tratd6 de una pequefia aparicion donde se abordaron
diversos temas sin profundidad en demasia y donde, ambos, presentaron el libro El retorno al
sendero de la decadencia argentina, producido en colaboracion mutua. Por aquel entonces
Milei ya acusaba que la gran problematica argentina era el déficit fiscal, punto de dolor que le
adjudicaba a los gobiernos populistas: “las bases del populismo son la irresponsabilidad fiscal
de los keynesianos y los desatinos monetarios de los estructuralistas locales” (canal
argentinostengamosmemoria, 2015, 5m08s). Milei aseguraba también que el gobierno de
Cristina Fernandez de Kirchner fue el peor de la historia argentina debido al nulo crecimiento
econémico. Ambos economistas fueron tajantes al declarar la necesidad de un ajuste y al

denunciar el deterioro de la sociedad argentina como resultado del populismo.

Milei ya encuadraba su linea de pensamiento desde el inicio. Sin embargo, fue al afio siguiente
cuando cobré notoriedad y, sobre todo, cuando comenzd a convertirse en un producto para los
medios de comunicacion. El 27 de julio de 2016 Milei acudio al programa Animales Sueltos por
primera vez. Al ser presentado como “Ministro de Economia Adjunto” por Alejandro Fantino, en
una suerte de juego donde le asignaba un ministerio a cada participante de la mesa, Milei
respondio: “O dame el Banco Central, que te destruyo la tasa de inflacion” (canal Jmortiz77,
2016, Om56s). A lo largo del programa, Milei se mostré agresivo y efusivo en sus declaraciones
y emiti6 ciertas nociones y conceptos claves respecto de su ideario, tales como una
denostacion a Keynes, a quien lo tratd como parte de una corporacién politica integrada por
corruptos y mesianicos o, también como tratar de “horda keynesiana” a los integrantes del

gobierno de turno.
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En cuanto a la politica local, Milei llamoé perverso a Alfonso Prat-Gay, por aquel entonces
Ministro de Economia de la nacién, y cuestiond la realidad fiscal de la Argentina: “La
corporacion politica nos hizo esclavos tributarios de una corporacién politica parasitaria e inutil
y chorra” (10m02s). En cuanto al presidente de turno, Mauricio Macri, Milei asever6 que se
trataba de un marxista debido a sus concepcion politica establecida desde el desarrollismo.
Milei también aprovechd para proporcionar la ya citada definicion del liberalismo a la mesa de
debate. Pasada la mitad del programa, Javier Milei abordé la cuestién acerca de la cantidad de
ddlares sin declarar ante organismos estatales o bancarios, problematica que le adjudicé a la

estatizacion del Banco Central por parte del presidente Juan Domingo Perén en 1946:

Argentina desde ese momento le sacé 13 ceros a la moneda, tuvo dos hiperinflaciones,
hubo una continua agresion hacia el tenedor de pesos, hacia el ahorrador local y eso fue lo

que motivo a la gente a salir del sistema (58m29s).

“Sos trending topic” (01h03m51s) fue lo que le dijo Alejandro Fantino a Milei al término del
programa. Por primera vez la imagen de Javier Milei alcanzaba una cierta masividad en su
exposicion. Con el correr del tiempo, comenzé a ser llamado a mas y mas programas de
television donde, en un principio, buscaba posicionar los ideales libertarios y, en contraposicion,
despotricaba contra el gobierno y las teorias keynesianas. Su estrategia se basaba en la
imposicion de diversos tdpicos por medio de la repeticion y la discusion polemizada. De aquella
forma, Milei viré6 de economista a una suerte de producto televisivo que suscitaba entredichos e
intensos debates. Dos meses después, Javier Milei fue llamado a Intratables, programa

conducido por Santiago del Moro que formaba parte del prime time argentino.

Milei fue un agregado de la dinamica del programa, que constaba de una mesa larga cuyo
intercambio entre participantes, el cual se buscaba que fuera algido, era digitado por el
conductor. En dicho programa Javier Milei fue el protagonista. Dentro de las diversas
discusiones de la jornada, Milei le propuso a Alberto de Fazio, ex senador peronista, llevar, ante
una urgencia o una patologia, a uno de sus familiares a una institucion de salud publica a modo
de recurso retorico sobre la cuestion de los servicios del populismo. En el resto del programa a
Milei se lo vid en una exacerbacion de su personaje y sin ningun tipo de reparo en sus
declaraciones. Ambas performances, tanto en Intratables como en Animales Sueltos, le valieron

una mayor recurrencia en tales programas.

Para el programa de Animales Sueltos del 28 de julio de 2017 Milei mantenia sus convicciones
de manera férrea e interactuaba con mayor libertad. Pasado un afio de aquella primera
aparicién, Milei ya se habia convertido en una suerte de estrella del programa; integraba la

mesa dos veces por semana, su palabra no era interrumpida y se permitia interponerse en las
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exposiciones de cualquiera de los invitados. Fue en dicha tonica que comenzé a desempenarse

en los programas a los que acudia.

Por otro lado, quienes analizan su carrera mediatica enfatizan en el hecho de que Milei se
presentaba como un argentino mas; se trataba de un profesor de clase media que representaba
a aquellos que repudiaban determinadas costumbres de la politica tradicional argentina v,
consecuentemente, de los perjuicios devenidos de las administraciones precedentes. Milei
buscaba exponer una imagen por demas humanizada de si mismo, pero sin pecar de forzoso;
con aciertos, errores, excentricidades y sentimientos de todo tipo. Sobre la postura politica, otra
de las estrategias destacadas fue la determinacién de una identidad planteada como tercera
via. Javier Milei no era fascista, ni socialista, ni comunista, ni peronista o radical, era libertario y
defendia sus ideales. Por consiguiente, se jactaba de detentar la posibilidad de criticar tanto al
kirchnerismo como al macrismo, protagonistas de la brecha politica de corte binario de aquellos
anos, denominada como “grieta”. Milei planteaba una doctrina y ejercia su discurso en caracter

de comodidad contra ambos sectores.

Javier Milei se habia convertido en una garantia de audiencia para los medios de comunicacion
(Tenembaum, 2024) y, a su vez, los medios de comunicacién se habian convertido en un
espacio donde él podia moverse con comodidad en pos de instalar sus mensajes claves. Asi
fue como Milei atraves6 diversos canales y programas donde expuso ideales tales como la
“aberracion” de la magnitud del Estado, la indignacion con los gobiernos populistas, la
degradacion del capital argentino, sus proyecciones catastréficas sobre el futuro de la nacién o

su condena a la corporacion politica, posteriormente devenida en “casta”.

2. El rockstar de la television

La estrategia de Javier no solo consistié en presentar y exponer las ideas de la libertad, sino
que, en adicién, buscd un encuadre personal que lo diferencie. Aquella eleccién lo llevé a
mostrarse a si mismo desde una Optica por demas personal y descontracturada, escasa en
reparos o en consideraciones acerca de dichos o tematicas en cuanto a su vida personal. Milei
no solo era presentado como un economista, sino también como un rockstar; intérprete de
canciones; amante de los perros; arquero de futbol; practicante de sexo tantrico, entre otras

cosas.

En tanto crecian sus apariciones en programas circunscriptos al debate politico, Javier Milei
comenzé a ser invitado a programas de la tarde con la consigna de hablar de su vida privada.
El 6 de agosto de 2018 Milei fue invitado como panelista al programa /nvolucrados, conducido
por Mariano ludica. Como parte del cierre del programa, los ultimos veinticinco minutos fueron

dedicados a una charla intima en la que, junto con su novia, Daniela Mori, Milei fue preguntado
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acerca de topicos tales como su vida sexual o su cabellera. Al abordar la tematica acerca de
sus padres, Milei declaré: “Yo no quiero hablar con ellos (...) no existen mas” (12m35s). Luego,
sobre el cierre del programa, Milei y Mori cantaron en vivo dos canciones en una dinamica de

dueto.

Pocos meses después, el 18 de febrero de 2019, Javier Milei fue invitado al programa Gente
Opinando, conducido por Joaquin Alvarez. Alli, el economista planteé su perspectiva acerca de
los impuestos, optica que fue cuestionada por Sol Pérez, panelista del programa. Luego del
juicio emitido por Pérez, Milei comenzé a defender su postura en una ténica agresiva; con
recursos tales como descalificaciones, gritos y epitetos. Tras unos minutos de discusion, el
economista le preguntd a Pérez: “; Qué te creés, que tenés derecho sobre otra persona para
meterte en su bolsillo? Esta haciendo caridad con el bolsillo ajeno” (9m17s). Tras aseverar que
la postura de la panelista era de naturaleza ignorante y violenta, a Milei se reclamé su carencia
de respeto por los demas, su acaparacion del espacio y sus reiteradas interrupciones. Como
resultado de la discusién, la panelista resolvié abandonar el programa luego de la conducta del

economista.

El 18 de marzo de aquel mismo afo, pasado un mes del primer incidente, Milei acudi6 a la
primera emision del programa Las Rubias, conducido por Marcela Tinayre. Alli volvié a
compartir mesa con Sol Pérez, lo cual produjo que el eje del programa radique en la discusion
predecesora. Nuevamente, la panelista juzgo la aplicabilidad de las propuestas de Milei en la
Argentina, lo cual ocasiond el enojo del economista, quien no dudd en emitir descalificaciones e
injurias, ademas de acusarla de ignorante. Tras una breve interrupcién de Tinayre, la discusion
vird hacia el caudal de tweets devenidos del ultimo cruce entre ambos. Pérez le reclamé sobre
diversos retweets del economista, donde se planteaban analogias sexuales en torno al
desempefio de Milei en la discusion protagonizada en Gente Opinando. La
contraargumentacion de Milei se basd en la relativizacion del hecho, debido a que se trata de
un retweet y no de algo escrito por él mismo. No obstante, la situacién escal6 al punto tal de

que Tinayre echo al economista debido al llanto de Pérez.
Pandemia Covid-19

Debido al confinamiento ocasionado por la pandemia del Covid-19, las apariciones de Javier
Milei en los medios de comunicaciéon fueron reducidas durante un tiempo. Sin embargo, el
economista encontré un nicho por donde atacar y volver a encuadrarse en una posicién
estratégica. En una primera instancia, quien le di6 un lugar para proyectar aquella voz fue
Viviana Canosa con su programa Nada Personal. El punto clave que atacaba Milei

correspondia a la pérdida de libertad frente a las restricciones impuestas por el gobierno de
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Alberto Fernandez. Viviana Canosa se posicionaba en dicha linea; ambos se expresaban en

contra de la pandemia y del gobierno de turno (Gonzalez, 2023).

Milei fue invitado por Canosa el 10 de noviembre de 2020 a su programa. Alli, entre otras
tematicas, se abordd la cuestion de la pandemia. “Lo que hizo el gobierno de Alberto
Fernandez constituye un delito de lesa humanidad” (Canal Libertalandia, 14m20s), dijo el
economista al aire en plena entrevista. Su justificacion para tal aseveracion encontraba un nexo
con los postulados de su doctrina. Segun el Milei, al verse cercenadas las libertades
individuales durante la cuarentena, se habia incurrido en una matriz perjuiciosa para los
argentinos. Javier Milei trazaba un paralelismo desde la cosmovision de su escuela de
pensamiento: de acuerdo con el economista, las decisiones tomadas por Alberto Fernandez, se
alineaban con las practicas ejercidas por la Union Soviética en Berlin, concretamente, dada la
construccion del muro que dividié a la ciudad durante 28 arnos. El economista esgrimia que

ambos asesinaban gente desde un obrar concebido por un ideal de izquierda totalitario.

En paralelo, Milei cobraba notoriedad a través de dos vias diferentes. En primer lugar, su
presencia en redes era cada vez mas mayor debido a dos ejes (Tenembaum, 2024); por un
lado, la afloracion de un nicho de creadores de contenido, como Emanuel Dannan, “El Presto” o
“De Peroncho” y, por otro, por la apuntalacion de diferentes cuentas de youtube que cuya razén
de ser era la de republicar contenidos en los que se aprecian discusiones de Milei en
programas 0, a su vez, la definicion de conceptos claves para su imagen. En segundo lugar,
Milei se adentr6 en un territorio nuevo: la calle. Con motivo de la pandemia, el economista
comenzé a reunir gente en diversos puntos estratégicos de Ciudad Auténoma de Buenos Aires
y el Gran Buenos Aires en funcién de difundir sus ideas desde la cercania y de convocar gente
(Tenembaum, 2024).

Pandenomics

A finales de 2020 Javier Milei publicé el libro Pandenomics: La economia que viene en tiempos
de megarrecesién, inflacién y crisis global, donde hablaba acerca de cédmo la pandemia, en
conjunto con las politicas del tipo intervencionista, eran las responsables del socavamiento de
las economias a nivel mundial y, a su vez, de la argentina. En paralelo, el canal de Youtube,
MILEI PRESIDENTE, publicaba el 26 de diciembre un video titulado Javier Milei: La Pelicula -
Pandenomics. El eje del video se posiciona en la imagen de Javier Milei y en como expone las
falencias del gobierno de Alberto Fernandez vinculadas a la gestion de la crisis sanitaria del
Covid-19. Luego de una ovacion en el inicio de la pelicula, en una suerte de formato de
entrevista personal, Emmanuel Danann le pregunta: “;Qué hicieron con nosotros? ;Qué

hicieron de la Argentina con esta cuarentena?” (2m20s). Milei comenzé a atribuirle todos los
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perjuicios de la pandemia al gobierno (donde se puede identificar un “ellos”) a partir de una

contra argumentacion basada en la reactivacion de la economia y en el fin de la cuarentena.

A lo largo de la pelicula, Milei implanté diversos mensajes claves, tales como “Los privilegios de
la oligarquia politica no se tocaban, porque ellos se consideran una casta superior” (5m12s)” o
“Te decian que ‘el Estado te cuida’ y después ni siquiera supieron contar los muertos” (6m17s).
Ademas, construyd una critica que ponia en el foco aquello que para él configuraba una
paradoja: la recesion econdmica como contraprestacion del cese a las actividades, escenario
apuntalado, segun Milei, desde una politica social restrictiva y una politica fiscal que no varié a
pesar del contexto. Sobre el final de la pelicula Milei, ovacionado por una muchedumbre, decide

violentar una maqueta del Banco Central al grito de “Basta de inflacién” (29m18s).

Diputado de la Nacién Argentina

El 26 de septiembre del 2020 Milei anuncié su alianza con el economista José Luis Espert de
cara a las elecciones legislativas del 2021. Milei encabezaria la lista de la coalicion La Libertad
Avanza (Tenembaum, 2024), junto a Victoria Villarruel, de cara a hacerse con una banca en el
Congreso de la Nacién Argentina como Diputado de la Nacién Argentina por la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires. Tras una larga campana de posicionamiento en medios, debates y
posteos, Javier Milei obtuvo un 13% en las Primarias, Abiertas, Simultaneas y Obligatorias
(PASO), porcentaje que le valié su continuidad en la siguiente instancia de votacion. En las
generales, Javier Milei y Victoria Villarruel obtuvieron un 17% (Gonzalez, 2023). De acuerdo
tanto con Tenembaum (2024) como Gonzalez (2023), Milei aprovecho la oportunidad para
exponer a los demas politicos mediante el sorteo de su dieta de diputado. En Las fuerzas del

cielo, Juan Luis Gonzalez (2025) cita la perspectiva de Milei sobre aquella estrategia:

Cuando yo empecé a regalar mi dieta hice lo mismo que hizo Moisés cuando levanté los
brazos y mandé la novena plaga a Egipto. De un lado el pueblo judio quedd iluminado y del

otro los egipcios envueltos en la oscuridad (p. 120).

Contexto politico argentino

Comprender el paradigma politico argentino de aquellos afios resulta sustancial en pos de
analizar la llegada de Javier Milei tanto a la Camara de Diputados como a la cuspide del Poder
Ejecutivo. Alberto Angel Fernandez asumié como Presidente de la Republica Argentina el 19 de
diciembre de 2019 tras vencer a Mauricio Macri en primera vuelta, con un resultado de 48,10%,
frente a 40,38%. Luego de tres meses, Fernandez declard el inicio de Aislamiento Social

Preventivo y Obligatorio bajo la figura de un Decreto Nacional de Urgencia (DNU). Con el correr
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de las semanas, Milei comenzé a adoptar una posicion critica desde la perspectiva del

cercenamiento de las libertades tanto individuales como colectivas (Tenembaum, 2024).

Segun una nota publicada por el diario Perfil el 26 de marzo de 2020, la imagen del gobierno
nacional, luego de la medida, contaba con un 79% de aprobacién, de acuerdo a una encuesta
realizada el 23 de marzo a 2.308 personas. Sin embargo, tanto Gonzalez (2023) como
Tenembaum (2024) sitdan dos eventos puntuales de aquel periodo de confinamiento como el
principio del fin del gobierno peronista. Ambos escandalos surgieron en el marco de las

limitaciones impuestas a la sociedad civil circunscritas al contexto de la pandemia del Covid-19.

De acuerdo al orden cronoldgico de los hechos, el primer inconveniente mediatico que enfrenté
el gobierno de Alberto Fernandez se produjo a inicios de 2021. Como lo relata el propio
Tenembaum (2024), la confianza en el gobierno se vio socavada dada una controversia
devenida del orden de vacunacion de la sociedad ante la epidemia que por aquel entonces

azotaba al pais:

El 19 de febrero de 2021, cuando la inmensa mayoria de la poblacién intentaba vacunarse
sin éxito, el periodista Horacio Verbitsky conté en una radio oficialista que habia sido
vacunado gracias a un favor de su «amigo», el ministro de Salud, Ginés Gonzalez Garcia
(p. 160).

De acuerdo con la publicacion del 22 de febrero de 2021 del diario El Cronista, el gobierno
buscé reparo por medio de un esclarecimiento oficial bajo una figura cimentada en la
transparencia. La medida adoptada implicé una publicacién de un documento con caracter
oficial compuesto por una lista de 70 personas, donde destacan personalidades tales como
Horacio Verbitsky, el ex presidente Eduardo Duhalde, el intendente Carlos Zannini y otras

figuras de estrecho vinculo tanto con el kirchnerismo y como con el peronismo.

El segundo hecho habia sido consumado a mediados de 2020, pero trascendi6 al caracter de
conocimiento publico pasado un afo, previo a las elecciones de medio término de 2021. Se
traté de una reunién llevada a cabo en 2020, que tuvo lugar en la Quinta Presidencial de Olivos
con motivo del cumpleanos de la Primera Dama, Fabiola Yafiez. El propio Tenembaum (2024)

cita una nota suya publicada en 2021 posterior a la viralizacién de las imagenes:

En pocas semanas, la sociedad argentina sera sometida a una experiencia muy singular.
Cuando millones de personas concurran a las urnas, sabran que el principal referente de
uno de los proyectos en disputa les ha mentido con descaro sobre un asunto de importancia
central en sus vidas (...). Es que lo sucedido fue tremendo. El mismo presidente que

imponia restricciones muy estrictas a la vida cotidiana, que amenazaba con detener
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personalmente a los transgresores, que insultaba a ciudadanos que no obedecian sus
mandatos, ese paladin de la cuarentena, al mismo tiempo, desmentia en privado todo lo
que decia en publico. O sea, el presidente construia una ficcion, una fake news sobre si
mismo, decia que era lo que no era, que hacia lo que no hacia (...) el mismo presidente
participaba de una celebracion de cumpleafios, con varias personas, y sin ningun tipo de
distanciamiento ni barbijo. (p.198).

En primera instancia, luego del incidente ocasionado por la aplicacién de vacunas, la imagen de
Alberto Fernandez decay6 al 26% de satisfaccion, contrastado con un 72% de desaprobacion.
El 26 de mayo de 2021, el diario digital Infobae publicé una encuesta realizada por la
Universidad de San Andrés con una muestra de 1004 casos, donde se puede evidenciar una
merma del 53% de imagen positiva en caracter interanual. Ademas, la propia investigacion
detallé que, segun los encuestados, la problematica de mayor grado de preocupacién era la
inflacion con un 42% vy, en segundo lugar, la corrupcion con un 37%. No obstante, luego de la
denominada “Fiesta de Olivos” y del resultado de las PASO celebradas en 2021, que
significaron una dura derrota para el oficialismo™, la imagen de Alberto Fernandez descendi6 a
17% de aceptacion de acuerdo a una encuesta llevada a cabo a finales de septiembre de aquel

mismo afio por Giacobbe y Asociados.

Luego de un afio de vicisitudes contraidas desde la macroeconomia, los escandalos politicos y
las internas del justicialismo, el 2 de julio de 2022 el Ministro de Economia, Martin Guzman,
renuncio a su cargo. El propio Tenembaum (2024) relata el hecho como una suerte de tragedia
para el gobierno encabezado por Alberto Fernandez, sobre el cual no se tenia ningun tipo de
previsibilidad: “Se empezaba a especular con la posibilidad de que no llegara a terminar su
mandato” (p. 240). La solucién hallada por el gobierno fue el nombramiento de Silvina Batakis
tras dos dias de la dimisién de Guzman. No obstante, el 28 de julio, Sergio Tomas Massa fue

anunciado como Ministro de Economia luego de una reestructuracion.

Si se trasciende la descripcion de los hechos en el marco de un contexto desfavorable para el
gobierno y se lleva a cabo un analisis meramente numérico de las circunstancias, puede
evidenciarse el resultado de aquellas problematicas expuestas. En primer lugar, segun el indice
de Precios del Consumidor (IPC), indicador de medicion del Instituto Nacional de Estadistica 'y
Censos (INDEC) para la inflacion, el gobierno de Alberto Fernandez recibié una inflacion
mensual del 3,7% con un total interanual de 53,8%. No obstante, luego de la renuncia de
Guzman, el IPC de julio de 2022 fue de 7,4%, lo cual significd un salto de 2,1% respecto del

mes antecesor y un total anualizado de 71%, que ascendi6 a 78,5% en el mes siguiente.
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Con Sergio Massa como nuevo Ministro de Economia el paradigma inflacionario argentino no
mejord. El nuevo funcionario ocupd el cargo hasta el 10 de diciembre de 2023, momento en el
que debié entregar la direccion del ministerio. Si bien sus primeros tres meses tuvieron un
acumulado de 19,5% de inflacion, la gestion de Sergio Massa dejé un valor en torno al 170%
establecido sobre el periodo comprendido entre agosto de 2022 a noviembre de 2023. No
obstante ello, a mediados de 2023, Massa presenté su candidatura a presidente por el partido
oficialista Unién por la Patria. Tal y como lo describe Tenembaum (2024), a pesar de
constituirse como la cara visible de la inflacién, Massa logré alcanzar la instancia de balotaje,

donde disputo el Poder Ejecutivo con Javier Milei.

Sergio Tomas Massa formaba parte del circulo politico argentino desde hacia tres décadas,
momento en el que comenzo a militar en el partido liberal UCeDé. El propio Tenembaum (2024)

lo define como una entidad politica ambivalente sujeta al contexto:

fue kirchnerista, antikirchnerista, fue muy popular, se postuléd para la presidencia como
peronista disidente, se acercé a Macri, se alejé de Macri, volvié al peronismo y ahora iria de
nuevo por la presidencia (...) Ademas, el recorrido politico de Massa era la imagen misma

de un miembro de aquello que Milei llamaba la casta (p. 255).

El gobierno encabezado por Alberto Angel Fernandez culminé su gestion el 10 de diciembre de
2023. De acuerdo con una nota publicada por Infobae el 12 de enero de 2024, la presidencia de
Fernandez dej6 como saldo 1020% de inflacion acumulada entre diciembre de 2019 y
diciembre de 2023. Por otro lado, un relevamiento llevado a cabo por la Universidad de San
Andrés en noviembre de 2023 establecio, en base a una consulta realizada sobre una muestra

de 1017 casos, un 13% de imagen positiva para Alberto Fernandez.

40



Capitulo Il

Como parte de su campafia politica, Javier Milei recurrié a X, sitio que empleé como via de
materializacion de las dindmicas, conductas y recursos teéricos expuestos con anterioridad.
Durante 2023, el economista dedicé parte de su estrategia a diversos tipos de contenidos en
pos de amplificar su mensaje y penetrar en sus publicos segmentados. En aquel sentido, Milei
publicé imagenes, respuestas, videos, posteos meramente textuales y posteos de otras
cuentas, donde se evidencia el abordaje de topicos tales como la economia, la inseguridad, sus
propuestas de campafia, la denostacion hacia sus adversarios y otras criticas desde su

posicion opositora.

En cuanto al tono de dichas comunicaciones, podria decirse que Milei apostdé a una
diversificacion en cuanto a las formas de presentar diversos mensajes. Por momentos puede
evidenciarse un estilo por demas contundente -en un afan de reafirmar su autoridad- y, en
otros, imperan el sarcasmo y la satirizacion de figuras politicas o de contrincantes. A tales
variaciones de mensajes se suscriben diversas variables que permiten desentrafar la nocion
caudillista de Javier Milei. En ciertos casos, remiten a cuestiones contextuales (como un
paradigma politico débil) o a estrategias de digitacion retérica a disposicion tanto del
apuntalamiento discursivo como de la construccién politica per se. A su vez, el por aquel
entonces diputado, incurri6 en estrategias de resignificacion de conceptos en funcién de

emplearlas como caracterizaciones enraizadas en estereotipos tales como “casta”.

El presente analisis se emplazara bajo diversos estadios de intervencion, distribuidos en cuatro
instancias de analisis relativas a periodos puntuales de la campafa a presidente de Javier
Gerardo Milei. Aquellos respetaran un orden cronoldgico, en sintonia con las etapas del

proceso electoral: anuncio de la candidatura; PASO; elecciones generales y balotaje.

El primer posteo comprendido en el desarrollo expone una de las cualidades de Javier Milei
como enunciador: el sarcasmo. Como parte de su estrategia, el economista apela a la
satirizacién de personajes, eventos, adversidades y realidades propias del marco sociocultural

argentino.
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@ Javier Milei € @JMilei - May 1, 2023 A -

Mas grafico imposible...

Muy feliz dia al
trabajador Argentino.

Coherencia por favor

Q 105 113K Q 93k 1l 208K n &

La imagen 1 propone un mensaje dirigido al publico trabajador, donde subyace la intencién de
sostener el discurso. La imagen compartida alude a “remar en dulce de leche”, frase de la
cultura popular argentina que alude a la realizacion de un esfuerzo sobredimensionado en
relacion a lo que se intenta acometer. El economista halla una beta dentro de un dia
conmemorativo en funcion de instalar su critica. Para ello, recurre a una articulacion a partir del
Colectivo de Identificacion, puesto que emplea el término “trabajadores”. Aquella logica
presenta dos estadios; en una primera instancia, Milei repara en una generalizacion en pos de
abarcar a los tres potenciales publicos. El uso del Colectivo de Identificacién pretende reforzar
el vinculo con el prodestinario, mientras que, a su vez, se orienta al paradestinatario dada la
intencién de generar representatividad. En cuanto al contradestinatario, el mensaje opera bajo
una linea indirecta, dado que no refiere explicitamente a una ideologia o colectivo adversos,
pero si expone las falencias de las politicas oficialistas. Respecto del segundo estadio, la
codificacion del mensaje se emprende desde un elemento retérico (Maarek, 1997) tal como el

dulce de leche vy, por otro lado, crea sentido desde el pathos ya que evoca una dolencia.
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Tal y como fue mencionado previamente, uno de los ejes centrales de la retérica de Javier Milei
obra sobre el marco prospectivo en cuanto a lo politico econémico. Bajo dicha 6ptica, el
economista se vio caracterizado por descripciones, propuestas y criticas alusivas al futuro
circunscrito al marco nacional. En dicha sintonia, el 2 de mayo de 2023 Milei publicé en su
cuenta de X una nota de Infobae sobre el lanzamiento de su libro El fin de la inflacién, material

que detalla las propuestas de Milei y su cosmovision aplicada al caso argentino.

9 Javier Milei € @JMilei - May 2, 2023 o]

libro - Infobae

EL FIN DE LA

From infobae.com

Q 13 t1 80 Q 403 ihi 20K |

En la imagen 2 se observa un posteo de Javier Milei, donde recupera un titular de Infobae en
una suerte de autorreferencia en tercera persona, una practica que ha sido por demas usual a
lo largo de sus meses de campafia hacia la presidencia argentina. En la publicaciéon se
evidencia una intencion clara de marcar la agenda por medio de uno de los topicos mas
relevantes del paradigma argentino: el contexto inflacionario. De aquella forma, Milei
instrumenta una estrategia de agenda sefting puesto que sitla a la inflacibn como una
problematica central. Por otro lado, el candidato, adopta una postura centrada sobre el

liderazgo carismatico dado que se jacta a si mismo de ser aquel que puede acabar con la
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inflacion. En adicién a ello, al no tratarse de una retérica combativa, puede esgrimirse que Milei

orienta su estrategia puntual hacia el prodestinatario y hacia el paradestinatario.

Bajo la perspectiva de Beaudoux et al (2013), se puede aseverar que la estrategia de Milei,
desde la 6ptica de la teoria de la Agenda Setting, encuentra su razén de ser en el trazado de un
atajo cognitivo que, en primera instancia, vincula a Milei con la inflacién y, en segundo lugar, lo
asocia como una suerte de solucién ante tal problematica. Como fue expuesto con anterioridad,
la estrategia del economista es concerniente a los datos inflacionarios propios de aquel
periodo. Por ende, al tratarse de un escenario de complejidad socioecondmica, el candidato
busca aferrarse bajo una nocidén paternalista debido a la propia ponderacién de cualidades

personales (Weber, 2002).

S Javier Milei A -
By @Milei

TIENE MIEDO...
LA CASTA TIENE MIEDO...
LA CASTA TIENE MIEDO...
LA CASTA TIENE MIEDO...
TIENE MIEDO...

=2 e’ PO]ftiC& Suscribite

Cristina Kirchner esta
nerviosa por Javier Milei
y en la oposicion hay
escenas de
desesperacion

La vicepresidenta teme al dia después de
las PASO. Qué dice v cual es la estrategia
del Frente de Todos. En Juntos por el
Cambio surgio un nuevo debate: a qué
dirigentes quieren sumar y por qué
Macri se opone.

8:16 PM - Jun 4, 2023 - 2124K Views

La imagen 3 evidencia otra de las practicas recurrentes de Javier Milei como enunciador; el uso

de slogans. A través de la reiteracion, el candidato se ha caracterizado por la apelacion a
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aquellos en pos de la creacién de identidad y de sentido. Por su parte, los slogans, representan
una construcciéon linglistica escueta que expresa la esencia de un movimiento politico
determinado. Respecto del caso citado, el 4 de junio de 2023 Javier Milei publicé una captura
de pantalla del diario Clarin donde se especulaba sobre una posible crisis dentro del oficialismo
con Cristina Ferndndez de Kirchner (expresidente y vicepresidente durante aquel periodo)
como protagonista. En lugar de emitir un juicio sobre el hecho o jactarse de la situacion en pos
de propalar una opinion afin a su estrategia, Milei recurri6 a citar uno de los canticos
caracteristicos de su campafa y, por consiguiente, de su publico. “Tiene miedo... la casta tiene
miedo” articula y sintetiza diversas aristas propias de la estrategia del por aquel entonces

diputado.

En primer lugar, desde la cuestion ligada al publico, Milei orienta el posteo, en una primera
instancia, hacia el contradestinario, puesto que moldea su comunicacién en un tono provocador
por medio de una generalizaciéon a todo aquello que atafa a la “casta politica” y, en caracter
directo, a Cristina Kirchner. En un segundo estadio, se puede aseverar que el mensaje supone

un llamado hacia el prodestinatario dado el tono de “arenga” devenido del slogan.

Respecto a la cuestion semantica, Milei se jacta de un contexto de vulnerabilidad por parte del
oficialismo en funcidon de perpetrar su discurso. Por ello, emplea la terminologia “casta” como
palabra clave de su campafa politica, de la cual se desprenden diversas 6pticas analiticas.
Como punto de partida, el candidato estructura el mensaje desde la demarcacion del “ellos” y
del “nosotros”. Milei no se limita a construir su propio discurso y, consecuentemente, su imagen,
sino que aporta una caracterizacion cargada de subjetividad. No le basta con valerse del medio
como mecanismo de amplificacién de opiniones e ideas, sino que incurre en la necesidad de
arremeter contra el oponente con el objetivo de construir una imagen de aquel a partir de los
principios ideoldgicos propios. Dicha necesidad de cargar contra el adversario conforma un pilar
retérico populista puesto que configura un enemigo sobre el que descarga un discurso

apuntalado hacia el votante.

Como punto de partida, la creacion de sentido propuesta puede ser abordada desde la
estrategia que supone la denominada “batalla cultural”. En el afan de penetrar en la cultura,
Milei propone una caracterizacion carente de ambivalencias en pos de rotular y resignificar la
identidad tanto de la politica argentina general como del oficialismo, ambos asumidos como
adversarios. Por consiguiente, Milei repara en “casta” como un vector de reforma moral, dado
que pretende instalar un consenso sobre como determinados sectores de la coyuntura politica

son pensados.
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La penetracion moral y la devenida reforma detentan como causante al discurso moral. Bajo la
concepcion aportada por parte de Milei con respecto al término “casta”, se puede vislumbrar
una intencion de instalar un relato moral. Aquello encuentra su razén de ser en la denominacion
misma; al establecer “casta” como relativo al establishment politico, Milei no solo expone las
falencias y los abusos de sistemas contrapuestos, sino que, en caracter implicito, imparte su
moral al exponer aquello que segun sus principios ideolégicos conforma un flagelo. En adicion
a ello, dicha conceptualizacion supone, por oposicién, una ponderacion del “nosotros”. Con un
contraste generado por medio de un peyorativo, Milei pretende resaltarse a si mismo como

Unica opcion viable.

Sobre la cuestion planteada a raiz del epiteto, resulta pertinente exponer cémo opera el
concepto “casta” en el rol de estereotipo. Desde el marco denostativo, Milei apela a una
conceptualizacion mediada por una generalizacién de un sector de la politica. Como afirman
Amossy y Hers (2001), las matrices correspondientes a la estereotipia se materializan en
creencias compartidas basadas en caracteristicas o patrones de comportamiento advertidos en
un determinado grupo de personas. Consecuentemente, el candidato pretende establecer un
consenso cuyo argumento radica en privilegios, corrupcion, perpetuacion politica y abuso de
poder en pos alimentar su retdrica. Sobre tal intencion, las autoras afirman que: “El estereotipo
interviene necesariamente en la construccion de la identidad social” (p. 48). Dado aquello, se
puede consignar que Milei se jacta de una caracterizaciéon en pos de conferir una identidad

puntual en detrimento de la construccion propia del adversario.

Con todo ello, Milei logra construirse a si mismo como enunciador politico y cimenta desde su
concepcion ideoldgica la identidad del adversario. Tal estrategia es abordable en dos
dimensiones. En primer lugar, Milei demarca dénde se situa el “ellos”; identifica a un grupo
determinado y lo segmenta para ajustar su estrategia y su tono de comunicacién en pos de
arremeter en caracter preciso. La segunda dimensioén es, como ya fue mencionado, de indole
semantica. Milei resume los procesos de identificacion de tal grupo en una sola palabra, la cual

se presenta asociada de forma deliberada a una visién negativa.

El 9 de junio Milei publicé: "El respeto por aquellos que han trabajado en la construccion del
espacio LA LIBERTAD AVANZA esta por encima de toda especulacion y calculo politico. La
traicion no es una opcion por seductora que sea.VIVA LA LIBERTAD CARAJO” (JMilei, 2023).
Como parte del mensaje, Milei cita un video posteado en Instagram donde se lo vé en una
entrevista personal en el canal argentino de noticias La Nacién +. En primer lugar, tanto en
dicho video como en el cuerpo del posteo no hace mencién alguna sobre cualquiera de los

integrantes del espacio politico. Pese a reconocer la labor, Milei no le adjudica el
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reconocimiento a ninguna entidad interna del partido. Por el contrario, empefia su esfuerzo en

delimitar el comportamiento interno.

Dicha via refuerza el caracter verticalista puesto que, en primera instancia, el candidato expone
una diferenciacién enddgena; destaca a quienes lo acompanan pero los aglutina bajo la
identidad del espacio politico que comanda, de modo tal que su nombre prima como referente
en sintonia con la matriz caudillista. Por otro lado, Milei delimita el accionar interno desde una
postura deontoldgica. Mediado por su mensaje, el candidato articula el componente prescriptivo
(dado que establece un marco conductual) y el componente didactico (puesto que formula una
suerte de verdad universal vinculante a los miembros del partido). Bajo la dimension
prescriptiva, se puede aseverar que, tal y como fueron caracterizados los fendmenos
comportamentales relativos al caudillismo, Milei no presenta ningun tipo de flexibilidad en su

juicio.

Por otro lado, el economista opta por cerrar el posteo con el mensaje “Viva la Libertad Carajo”,
también citada en ocasiones como “VLLC”. De aquella forma, el candidato recurre nuevamente
al uso del slogan en pos de sostener y unificar su discurso. En cuanto al caso puntual, Milei
apela al lenguaje mundano y conforma una frase que, como parte de la creacion semantica, no
representa inaccesible para el publico. En adicion a ello, conceptualmente, el slogan propuesto
por Milei configura una suerte de saludo a la doctrina que convoca a la clientela a responder a

dicha ponderacién del marco ideoldgico.

La eleccion de “carajo” como parte del slogan deja entrever un aspecto sustancial de la
construccion del politico desde la concepcion populista. El uso de terminologia banal relativa al
slang conforma para Benjamin Moffitt (2016) la estructuracion de un discurso deliberadamente
populista. Tal estrategia se apuntala desde la intencion de acercarse a aquello que el candidato
construye como "the people”, término emparentado con “pueblo”. Segun el autor, aquel politico
que pretende comunicar desde la cercania, por medio de la ruptura de los canones impuestos

por la politica tradicional y la lejania que suponen, ejerce una comunicacién populista.

Demonstrating that you are not a ‘regular politician’ is more valuable in proving your populist
credentials. The most pertinent way that populist leaders do this is through using ‘bad
manners’. This concept refers to populist leaders’ apparent disregard for ‘appropriate’ ways
of acting in the political realm, and the deliberate flouting of such expectations and
practices. The looseness of the term is deliberate, given that these performances of ‘bad
manners’ may manifest in a number of different ways, including selfpresentation, use of

slang (p.66)2.

2 Traduccién del autor: Demostrar que no se es un "politico convencional" resulta mas valioso para acreditar las
credenciales populistas. La forma mas pertinente en que los lideres populistas logran esto es mediante el uso de las
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Bajo tal premisa, elementos previamente analizados, como el cantico que pregona “Tiene
miedo” o la apelacion implicita a la frase “remar en dulce de leche”, configuran también una
ruptura con los canones. Ambos recursos per se forman parte del derrotero cultural argentino,
al cual Milei apela en pos de conformar un discurso popular y cercano desde la confrontacion a

la asimetria comunicacional que supone la politica tradicional.

Como fue mencionado con anterioridad, tanto el Iéxico empleado como el contenido visto desde
perspectiva conceptual no demandan en la decodificacion. Por ende, se puede aseverar que
Milei codifica hacia un publico general desde una nocién populista. Aquello ultimo esta mediado
en primera instancia por la escasa complejidad del mensaje. De acuerdo con Moffitt (2016),
quien a su vez recupera a Mazzoleni y Horsfield (2003), tal accionar conforma una impronta

populista:

those leaders who are “able to communicate with ordinary people, and who might be said
tobe truly ‘populist’ in style” (Stewart, Mazzoleni, and Horsfield 2003, 228) could potentially
be viewed as quite ‘democratic’, in that they are opening up the political sphere for all (p.
92)%.

Por otro lado, en cuanto al posteo en si mismo, se puede afirmar que esta orientado hacia el
prodestinatario como al paradestinatario, puesto que busca construir una imagen soélida de la

identidad partidaria.

"malas maneras". El citado concepto alude al aparente desprecio de los lideres populistas por las formas "apropiadas”
de actuar en el ambito politico, asi como a la transgresion deliberada de dichas expectativas y practicas. La amplitud
del término es intencional, dado que estas performances de "malas maneras" pueden manifestarse de diversas formas,
expresadas como la autopresentacion o el uso de jerga.

% Traduccion del autor: Aquellos lideres capaces de "comunicarse con la gente comun, y que podrian considerarse
verdaderamente 'populistas’ en su estilo" (Stewart, Mazzoleni y Horsfield 2003, 228) podrian ser vistos, en cierta
medida, como bastante 'democraticos’, en tanto abren el ambito politico a todos.
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9 Javier Milei & (e
@JMilei

{7 Show translation

Aqufuna K te miente por ser ignorante o demagoga.

Supongamos una sociedad donde uno gana 100 y otro 500, la
contracara de la distribucién es un ingreso total de 600. El problema de
igualar para arriba es que necesitas una produccién de 1000 y sélo
podés producir 600.

Sigue...

@ El Cronista € @Cronistacom - Jun 9, 2023

= Victoria Tolosa Paz: "No existe otra politica para nosotros que no sea la de
igualar de abajo hacia arriba"

:Qué opinas de lo que dije? jContanos!

——

/ 74

No existe otra politica para
nosotros que no sea la de

igualar de abajo hacia arriba

El Cronista

8:32 PM - Jun 9, 2023 - 263.8K Views

El mismo 9 de junio Milei publicé un ataque directo hacia el oficialismo, con foco directo a la
diputada Victoria Tolosa Paz. En la imagen 4 se puede observar como Milei busca obtener
provecho sobre una declaracion circunscrita al marco ideolégico de una doctrina. Milei
conforma una critica hacia la légica peronista y la desacredita con argumentos de corte racional

en pos de socavar el ethos del adversario.

Sin embargo, el candidato da inicio al posteo por medio de una desacreditacion adjetivada,
puesto que dicotomiza las posibilidades mediante las cuales hace referencia a Tolosa Paz en
“ignorante” o “demagoga”. Al arremeter de aquella forma contra la diputada, el economista
propone una construccién de un “ellos” bajo una perspectiva orientada hacia la deficiencia.
Aquello se apuntala desde la exposicién de las falencias del sistema y la caracterizacién

delimitada en una entidad concreta como Tolosa Paz como una referente del modelo peronista.
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Por otro lado, el candidato implanta un estereotipo recuperado del derrotero social argentino. El
uso de “k” como atajo cognitivo presenta una connotaciéon negativa y, ademas, pretende
demarcar un contraste pronunciado en pos de establecer el vinculo entre un sector de la
politica y un marco ideolégico ineficaz y deficiente en materia econémica de acuerdo con lo

expuesto por Milei.

El punto relativo a la economia se presenta como una ventaja del candidato. El posteo como tal
puede ser analizado bajo la optica de la teoria de la Agenda Setting. Por su parte, si bien la
declaracion de Tolosa Paz detenta una base econdémica en su légica, se trata de un mensaje
del tipo representativo en cuanto a los principios morales de la doctrina peronista. No obstante,
Milei divide el analisis en pos de atacar ambos frentes desde la economia, un campo cémodo
para su retérica. En dicha via, configura su argumento por medio del componente didactico,
puesto que, pese a que esboza una opinién, el economista formula el cuerpo de su critica como

una verdad universal, lo cual construye a su vez cierta nocién de superioridad.

Dentro de la misma publicacion, Milei dejé como tercera respuesta una conclusion:

Por lo tanto, no sélo que no se logra la igualdad hacia arriba, sino que a fin de cuentas, no
s6lo que la igualdad se logra hacia abajo. Al mismo tiempo ello deriva en un sendero
dinamico decadente que no sélo empobrece la economia sino que ademas dinamita los

valores morales (JMilei, 2023).

La segunda dimension del andlisis llevado a cabo por Milei presenta una valoracién moral.
Sobre aquel tépico, el economista constituye una verdad universal desde el componente
didactico dado que pretende moldear el pensamiento desde la moral. Como afirma Moffit
(2016), el abordaje del discurso desde las premisas morales supone una estrategia populista en
si misma, puesto que aquella postura cimenta una linea de pensamiento lograda a través de
nociones deontoldgicas cuyas finalidades radican en el establecimiento de un marco ideolégico

posicionado sobre los ejes de la accion y del pensamiento.

Como resultado final, el candidato construye a un “ellos” débil en materia econémica dado que
critica la base del pensamiento peronista pero lo hace desde la economia. Por otro lado, la
publicacién expone una suerte de “evangelizacion” perpetrada por parte de Javier Milei desde
la moral puesto que establece su propia definicion de un baluarte del “ellos”, la justicia social,

atravesada por su propio marco ideolégico y moral.

El 24 de junio fue oficializado el cierre de listas de cara a las elecciones presidenciales a

celebrarse, en primera instancia, el 13 de agosto del 2023. En lo concerniente a Milei, el
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economista optd por oficializar su candidatura por medio de su cuenta de X, pero no a través de
una formalizacién tradicional, sino desde un posteo materializado desde la impronta del
componente didactico, dado que pregona una verdad universal donde resignifica el valor de la
elecciéon. Milei expuso su anuncio en caracter de texto, aunque dividido en diversos mensajes

debido al limite de caracteres propio del medio.

Javier Milei o
@JMilei

{4 Show translation
¢DE QUE SE TRATA ESTA ELECCION?

Los argentinos tenemos una oportunidad histdrica. Después de décadas
de fracasos en las que los mismos de siempre se repartieron el poder,
hoy tenemos la oportunidad de hacer algo distinto. Dar vuelta esta triste
pagina de nuestra historia.

6:01 PM - Jun 24, 2023 - 13.5M Views
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Como primer recurso, el candidato delimita el “nosotros” por medio de la frase “Los argentinos
tenemos”, que oficia de colectivo de identificacién. Sin embargo, aquel colectivo difiere en un
punto con lo propuesto por Verén, dado que no se propone una comunicacion asimétrica, sino
que el propio Milei se inmiscuye en el colectivo de modo tal que se presenta como un argentino
mas dentro del colectivo. Aquello no resulta menor puesto que, tal posiciéon contribuye en el

afianzamiento de su imagen como outsider.

Tal y como desarrollan Kaltawasser y Mudde (2017) el outsider se apuntala a si mismo por
medio de la construccion de dos entidades retdricas sustanciales, que son “el pueblo” en
contraposicion a “la élite”. Bajo dicha premisa, el enunciador se posiciona como parte del
“pueblo” en pos de exponer los perjuicios ocasionados por parte de la clase dirigente:

“Just as ‘the people’ and ‘the elite’ are constructions, although usually based on a warped
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interpretation of reality, the vox populi is a construction of the populist leader—ironically often
unwittingly reinforced by the anti-populist rhetoric of the establishment™ (p. 68).
Consecuentemente, Milei describe el cuadro de situacion argentino como una consecuencia
devenida de la incapacidad de la élite y, a su vez, se propone como vector de cambio ante la
crisis. Sumado a ello, el economista recurre a apuntalar la narrativa de su candidatura como
una “oportunidad histérica”, recurso semantico que representa una practica populista de
acuerdo a Taggart (2004): “The idea of living at a turning point in history is an

important one for populist ideas” (p. 282).

La primera respuesta a tal mensaje por parte de Javier Milei supuso una carga directa contra la
Justicia Social:

Empezamos el siglo XX siendo el pais mas rico del mundo y durante cien afios hemos visto
cémo lentamente los politicos, con la excusa de la Justicia Social, se iban apropiando de
nuestra riqueza para repartirsela entre ellos. Mientras los argentinos éramos cada vez mas
pobres (JMilei, 2023).

Al arremeter contra la élite Milei critica en caracter directo por medio de la Justicia Social como
ideal o cosmovision responsable de la debacle argentina. En dicha via, el candidato marca el
contraste pero, a su vez, le otorga una identidad concreta a la nocion de “élite”. A través de su
descripcion, Milei sitia como “ellos”, inconfundiblemente, tanto al peronismo como al
kirchnerismo y, en contraste, se posiciona junto a los “argentinos” como victimas de tales
gestiones. De tal modo, el economista busca agudizar el pronunciamiento de la crisis entre
representados y representantes. Aquello puede ser leido como una estrategia meramente
populista dada la intencion de situarse como paladin de un publico damnificado y, por

consiguiente, contraponerse a aquellos que, segun el candidato, han perpetrado el dafio.

A tal atribucion de responsabilidades, Milei le suma contenido en la tercera respuesta: “Todos
nuestros problemas tienen la misma raiz: una clase politica que sélo se preocupa por sus
propios intereses (...) Porque el statu quo les sirve”. Tal aseveracion atribuye un marco de
referencia sobre como Milei piensa al justicialismo. El economista lo acusa bajo la premisa de
que aquella supone una ideologia que gobierna para si misma y resulta autorreplicante en sus
formas. Por ello, induce una suerte de gobernabilidad ciclica en detrimento de la poblacion

argentina general, representada en el “nosotros”.

4 Traduccién del autor: Asi como "el pueblo” y "la élite" son construcciones —aunque generalmente basadas en una

interpretacién distorsionada de la realidad—, la vox populi es una construccién del lider populista, reforzada
irbnicamente, y a menudo de manera inadvertida, por la retérica antipopulista del establishment.
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Esta eleccion que viene es tal vez la mas importante desde el retorno de la

democracia. No hay margen para seguir insistiendo con mas de lo mismo.
Si seguimos por este camino tenemos la certeza de que seremos la villa
miseria mas grande del mundo. No hay otro destino.

Q 60 12 647 Q 3K il 146K N

La imagen 6 configura el sexto posteo circunscrito a la oficializacion de la candidatura
presidencial. En ella se puede observar una estrategia crucial dentro de los perfiles populistas,
que consta de la crisis como eje discursivo. En primer lugar, Milei allana el terreno en pos de
identificar sujetos plausibles de andlisis dentro del desarrollo relativo a la narrativa de crisis:
“the primary aim of populist performances of crisis is to divide ‘the people’ from those allegedly
responsible for the crisis—whether that is ‘the elite™® (Moffit, 2016, p. 134). Consecuentemente,
Milei se jacta de un contexto de vulnerabilidad en pos de propalar el advenimiento de una
agudizacion de la crisis en forma de presagio. La frase “Si seguimos por este camino tenemos
la certeza de que seremos la villa miseria mas grande del mundo” sintetiza la intencion; Milei se
alimenta de la inestabilidad en funcion de sembrarla como advertencia en funcién de demonizar
el obrar de la élite. Para Moffit (2016) tal accionar conforma una arista del populismo: “Populism
gets its impetus from the perception of crisis, breakdown or threat (Taggart 2000), and at the

same time aims to induce crisis through dramatisation” (p. 53).
El séptimo posteo establece el rumbo a tomar como via de solucion:

La unica posibilidad de evitar ese destino de pobreza para nuestro pais es con un cambio
profundo, de raiz, que vuelva a abrazar las ideas de la libertad, que son las ideas que
hicieron grande este pais. Esa es nuestra lucha. Hacer Argentina Grande otra vez (JMilei,
2023).

Milei se propone como Unica via en una suerte de discurso de ultima esperanza y pretende
hacer una lectura historiografica en funcion de conferirle argumentos a su narrativa. No
obstante, el candidato emplea su cuenta personal como medio para esbozar tales

aseveraciones, a pesar de la ponderacion de su conceptualizacion del partido y de la

5 Traduccion del autor: El objetivo primordial de las performances populistas de crisis es dividir a "el pueblo" de
aquellos supuestamente responsables de la misma, ya sea que se trate de "la élite"
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enarbolacién de los valores de la libertad establecidos desde el “nosotros”, la Unica publicacion
efectuada por parte de la cuenta oficial del partido, fue una respuesta al propio posteo de Milei:
“Hacer #UnaArgentinaDistinta es imposible con los mismos de siempre” (LLibertadAvanza,
2023). Aquella propalacion por medio de su canal personal corre del eje la importancia del
partido puesto que situa la responsabilidad y el “nosotros” centralizado en su persona como

vocero y autoridad maxima del partido.

Javier Milei £ @JMilei - Jun 24, 2023 @)
o

e

¥ La pregunta central que tenemos que hacernos es esta: ;queremos seguir

asi o queremos hacer algo distinto?

Durante meses me han tildado de loco por proponer un camino distinto
para nuestro pais.

Locura es seguir haciendo lo mismo y esperar resultados distintos.

VLLC...IN
Q 32 T3 1.3K Q 47K ihi 161K N

El ultimo posteo de la formalizacion efectuada el 24 de junio de 2023 Milei lleva a cabo un
llamado a la accién por medio de una pregunta orientada a la reflexién por parte del interlocutor.
Ademas, pretende sostener su construccién como outsider puesto que se proclama a si mismo
como una alternativa Unica en contraste a la critica hacia el modelo perpetrado por la clase
dirigente. Por ultimo, Milei cierra su declaracién con el ya mencionado saludo hacia la libertad y

el partido “VLLC”, como parte de su construccién discursiva sostenida en el tiempo.

La publicacion analizada detenta una estructura delimitada como parte de la anunciacién de la
candidatura. En primer lugar, por medio de la frase “Después de décadas del fracaso” de su
primer posteo, Milei presenta el problema sobre el cual radica la naturaleza de la publicacion y
se situa dentro del colectivo de identificacion como una victima mas. Luego, procede a
demarcar un contraste historiografico y sefialar el quiebre de la providencia como resultado de
la irrupcion de una doctrina por medio de la frase “la excusa de la Justicia Social”, que a su vez,
da lugar a su construccion como outsider. En tercer lugar, le atribuye la responsabilidad de la
debacle a un sector especifico de la politica argentina (asociado con la Justicia Social) al

asegurar: “Todos nuestros problemas tienen una sola raiz’. Posteriormente, elabora una
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advertencia sobre lo que expone como una inminente agudizacién de las problematicas y sus
consecuencias. En quinto lugar, se propone a si mismo y al ideal que representa como la Unica
salvacion posible, tras presagiar un destino fatal. Por dltimo, Milei llama a la reflexion y al

accionar colectivo.

Tal estructura puede ser considerada dentro de lo que Moffit (2016) propone como el populismo
contemporaneo: “Contemporary populism can thus be defined as a political style that features
an appeal to ‘the people’ versus ‘the elite’, ‘bad manners’ and the performance of crisis,
breakdown or threat™ (p.53). Si bien Milei se muestra moderado, no deja de hacer uso de
terminologias afines a su estilo, tales como “villa miseria” en alusion a la crisis argentina o
“VLLC”. Con todo aquello, Milei orienta su anuncio al paradestinatario. Tanto el prodestinatario
como el contradestinatario no suponen colectivos plausibles de reflexion puesto que conforman
sectores de ideales definidos y de posturas tomadas de acuerdo con las caracterizaciones

propuestas por Veron (1987).

5 E| populismo contemporaneo puede definirse, entonces, como un estilo politico que se caracteriza por la apelacién a
"el pueblo” frente a "la élite", las "malas maneras" y la performance de crisis, ruptura o amenaza.
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ESTAVEZ, MO TE QUEDES EN CASA

Los politicos te encemraron v te dijeron gue te guedes en casa. El
domingo 13/8 sall de tu casa, end4 & votar y demostrales gue este
sisterna corrupto del que solo ellos se benefician nova més.

La Argentina hace 100 anos era el pals més rico del mundo. Hoy somos
uno de los més pobres de America. La calUsa 88 Una sola: una clase
politica que defiende un modelo empobrecedor del que solo se
benefician ellos. La Argentina solo va a salir adelants si volvernos a
ghrazar |as ideas de la [bertad, las que Alberdi plasmd en la
Constitucidn de 1853 que se resume en una idea central: la defensa dela
vida, la libertad y la propiedad.

Pero nunca vamos & salir adelante con los mismos de siempre. Con
matices pero todos defienden un mismo modelo. Tanto Massa, como
Larreta y Bullrich son protagonistas del fracaso argentino de las ditimas
décadas. Son la generacidn del 2001. Son los que pedimos a gritos que
se vayan y se quedaron todos.

Los argentinos tenemos una oportunidad Unica. El desastre que
produjeron los politicos abrid la posibilidad de que volvamos a tener e
pals con el que siempre sofiamos. Un pals praspero, rico, con
oportunidades y crecimiento para todos. 5€ que tengo mil falencias. Se
que & muchos les da miedo el cambio. Pero si no cambiameos el Gnico
destino posible es serla villa miseria més grande del mundo.

Por eso te quiero pedir gue el 13/3 vayas a votar. Le digas & tus amigos
que vayan a votar. Le pidas a tu madre que se anime al cambio. Es la

(inica chance que tenemos de ser un pais prospero.

Argentina tiene futuro. Pero solo si ese futuro es liberal.

VLLG..m

Wl - Aug 1, 2023 - 659K views

=]

La imagen 8 expone el mensaje de Milei que oficidé de spot de cara al cierre de campafia de las
PASO, celebradas el 13 de agosto de 2023. Como punto de partida, resulta pertinente destacar
cémo el economista da inicio a su propio posteo. Mediante la frase “Esta vez, no te quedes en
casa”’, Milei hace alusion al periodo de confinamiento impuesto por el gobierno de Alberto
Fernandez. Durante aquel, una de las frases mas resonadas como herramienta de prevencién
fue “Quedate en casa”. No obstante Milei se jacta de aquella narrativa en pos de exponer una

de los aspectos sobre los cuales él mismo ha sido critico respecto al cercenamiento de
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libertades tanto individuales como colectivas. De aquella forma, Milei apela a la memoria del

votante por medio de un hecho traumatico inducido, segun su critica, por el propio oficialismo.

En él se puede visualizar cdmo Milei sostiene la narrativa desarrollada en posteos anteriores;
continla con su caracterizacién de outsider al hablar de un “sistema corrupto” del cual no es
parte y, por medio de dicha frase establece el contraste con la clase dirigente. En adicion a ello,
con dicha aseveracion y con el tono general del posteo, Milei alude a una crisis del marco
ideoldgico imperante de Argentina. Sobre ello, por otro lado, Milei incurre en una apelacion de

valores histéricos afines a su doctrina, tales como la constitucion promulgada en 1853.

Por otro lado, Milei destina parte de su mensaje a atacar a los candidatos de los partidos con
mayor intencion de voto, pero los engloba como parte del mismo problema al representarlos
como el fracaso del 2001 y conceptualizarlos, de forma indirecta, como una “casta” devenida de
la crisis. En adicién a ello, Milei retoma la l6gica discursiva de la advertencia de la crisis y apela
a “villa miseria” nuevamente como descripcion del futuro argentino por fuera de las ideas de la
libertad.

Las elecciones celebradas el 13 de agosto dejaron como resultado a un Milei vencedor en las
urnas con un 30,14% de los escafios por sobre el bloque de Juntos por el Cambio (conformado
por la suma entre Larreta y Bullrich, que dejé a la segunda como vencedora) y Union por la
Patria (conformado por Sergio Massa y Juan Grabois, que dejé como vencedor al primero). La
siguiente instancia de resolucion por medio de las urnas fue pautada para el 22 de octubre,
fecha destinada para las elecciones generales. A partir de aquel momento, la estrategia de
Milei se mantuvo en relaciéon de su postura respecto de la casta, pero vird hacia una ejecucion
por demas incisiva sobre la imagen de Sergio Massa, el rival mas poderoso (con un 21%, pero

con grandes posibilidades de absorber votos de Grabois y Larreta).
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{2} Show translation

LA ARGENTINA A LAS PUERTAS DE LA PEOR CRISIS DE SU HISTORIA

Lo venimos diciendo hace tiempo. Este modelo que defienden los
politicos no va mas.

Estamos frente a las puertas de la peor crisis de la Historia argentina. Lo

que estamos viendo con la inflacidn, el délary demas son los efectos de

un modelo econémico que empobrece a los argentinos y solo beneficiaa
los politicos.

Los argentinos necesitamos un cambio urgente. Tenemos la chance en
Octubre de volver a abrazar las ideas de la libertad. Es la Unica chance
de que no terminemos siendo la villa miseria mas grande del mundo.

VIVA LA LIBERTAD CARAJO

4:29 PM - Oct 9, 2023 + 1AM Views

La imagen 9 expone la reiteracidon por parte de Javier Milei en relacion a la evocacion de la
crisis como estrategia discursiva. Como fue descrito con anterioridad, Milei busca apoyarse en
aquello en pos de construir su imagen de outsider, puesto que refuerza su critica desde la
posicion de ajeno a la politica y a las practicas tradicionales de aquella y, por contraste, se
propone a si mismo como Unica via de escape. A su vez, Milei retoma el uso de elementos
retéricos inducidos previamente en su desarrollo narrativo, tales como “villa miseria”, que
refuerza la nocién de fatalidad o “Viva la Libertad Carajo”. Milei sostiene la nocion populista de
ejercer la comunicacion desde la banalidad y no complejiza su discurso. Por ende, se puede
aseverar que comienza a repetir estrategias en pos de establecer una base sélida y coherente
a nivel discursivo, ya que el eje argumentativo se encontraba por demas desplegado hacia el 9
de octubre, con lo cual, Milei inicié una suerte de retransmisién de mensajes. Es por medio de
tal consistencia que, con mensajes como el citado, el candidato mantiene su objetivo en el

paradestinatario.
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{74 Show translation
HAGANSE CARGO

El gobierno kirchnerista de Alberto Fernandez, Cristina Kirchner y Sergio
Massa debe hacerse cargo del descalabro econémico que han
producido. Emitir a mansalva para financiar un gasto publico exorbitante
con el que los Insaurralde de la vida pagan su vida de monarcas tiene
consecuencias y las estamos pagando todos los argentinos de bien.

Pretender responsabilizar al tinico candidato que no ha ejercido nunca la
funcion publicay que viene a plantear un cambio rotundo de modelo
para eliminar la inflacion para siempre es una canallada unicamente
esperable del kirchnerismo. No saben hacer otra cosa mas que echarle
la culpa a un tercero.

La debacle econdmica que estamos viviendo es responsabilidad pura y
exclusiva de todos aquellos que defienden este modelo empobrecedor
basado en la emision monetaria para financiar al Estado.

Sistematicamente hemos ejercido la prudencia para evitar que explote la
bomba que vienen gestando el Presidente Fernandez, la Vicepresidente
Kirchner y el Ministro Massa. Somos los unicos que hemos hecho una
propuesta concreta para evitar la crisis.

Haganse cargo.

Al advertir a Sergio Massa como mayor oponente luego de las PASO, Milei orientd su estrategia
al ataque directo al por aquel entonces Ministro de Economia. Como primera medida, Milei
emplazé la construccidén del “ellos” desde la critica a la gestién atravesada por la constitucion
de Massa como un gobernante mas que como un ministro. El economista se sirvié de una
articulacion de factores vitales en pos de emplazar su narrativa. Javier Milei elabord su
comunicacién desde el componente didactico sobre la base de un tépico troncal para su
imagen (la economia) y se posiciond como un critico contra su unico adversario “real”, quien a
su vez era el responsable del curso econémico vertiginoso que azotaba al pais. La carga
directa contra la figura de Sergio Massa como causal del declive macroeconémico argentino y
como figura de la absoluta decadencia, se convirtieron en uno de los pilares retéricos de Milei

en vistas a las elecciones generales y al balotaje.

En la imagen 10 se observa cémo Milei materializa aquella intencién de arremeter contra el
oficialismo desde su posicién de outsider. En primer lugar, el candidato libertario busca generar
dafo dado que responsabiliza en caracter directo a Sergio Massa por la debacle econémica
nacional. Por otro lado, podria afirmarse que pretende establecer un nexo entre los resultados

devenidos de las gestiones peronistas y kirchneristas con una suerte de patrén crénico
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materializado en el caso de Martin Insaurralde, contemporaneo a la coyuntura electoral de
2023. Por ende, con la frase “Emitir a mansalva para financiar el gasto publico con el que los
Insaurralde de la vida pagan su vida de monarcas” Milei estandariza a los politicos afines a la
ideologia oficialista y pretende formular una verdad universal, constituida sobre la premisa de

que el oficialismo es ineficiente y solo gobierna para si.

Por contrapartida, Milei vuelve a situarse del lado del sector damnificado como “uno mas”. El
eje retodrico se posiciona sobre la base argumentativa consistente en la contrastacién como
vehiculo de definicion. De aquella forma, al incluirse en el colectivo de identificacién, Milei
pretende cimentarse como un outsider que responde a la construccion propia del pathos
popular. Por otra parte, el candidato emplaza el mensaje con una descripcion del adversario
que le permite diferenciarse por medio de una propuesta alternativa y contrapuesta al régimen
coyuntural, a la cual le atribuye el caracter tanto “salvador” como “Unico”. Bajo dicha
perspectiva, Javier Milei extiende el uso de la advertencia de la crisis como recurso retdrico en

pos de captar al paradestinario.
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POLITICA ARGENTINA 2023

12:48 PM - Oct 12, 2023 - 1.4M Views
Imagen 11

Fuente X
La imagen 11 consta de un mero posteo grafico introducido a través de un comentario que

pretende aportar una descripcion circunscrita al panorama politico argentino. Alli, Javier Milei
propone un paradigma caotico, protagonizado por una masa homogénea de roedores que
simbolizan a sus adversarios (kirchnerismo, peronismo, izquierda, etc.), a quienes simplifica de
manera peyorativa dentro de la misma caracterizacién, lo cual, le quita peso a la identidad rival.
Por consiguiente, Milei retoma el uso del estereotipo como herramienta de asociacion del rival,

por medio de la agrupacion de caracteristicas compartidas.
El posteo propone un contraste protagonizado por la demarcacion de un leén, que representa la

imagen de Javier Milei, como antagonista. Tal recurso sitia a Milei bajo la impronta del

strongman, puesto que se presenta como una fuerza extraordinaria en una posicién combativa.
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En adicién, la imagen enaltece diversos rasgos del candidato, como su vehemencia, su fuerza
politica o su personalidad. A través de aquello, Milei construye su imagen politica y, a su vez,
redunda en su definicion por contraste. Tales atributos, circunscritos a la épica mesianica que el
candidato propone, construyen una narrativa amparada en la conceptualizacion del pathos. Al
exponer un escenario de lucha caracterizado por la solitariedad, Javier Milei expresa una suerte

de lucha o esfuerzo cuya intencion es la de complementar la nocién de strongman.

En cuanto al analisis de la imagen per se, el posteo evidencia la ponderacion de Milei en su rol
de lider absoluto desde una mera perspectiva posada en el metamensaje. Segun la alusion del
economista, la coyuntura politica argentina radica en una suerte de batalla, protagonizada por
una masa homogénea y hegemonica, y por Milei, solo y contrapuesto a la inercia sociopolitica.
Aquello enfatiza el caracter caudillista de Milei, dado que comunica mediado por un framing en
el que tanto su vehemencia como su figura absoluta son presentados como virtudes. Sin
embargo, no le atribuye ningun tipo de identidad o peso a quienes lo acompafian o a su propio
partido, sino que desestima a dichas entidades bajo la premisa de librar de librar una batalla en
condiciones desfavorables y caracter solitario. De aquella forma, Milei encuentra otra via de

construccion su imagen como outsider, por medio de la asociacién devenida de una imagen.
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3 Showtransistion
EL METODO CASTA-MASSA

CREAR UN PROBLEMA

1. Generar déficit fiscal

2. Financiarlo con emisién monetaria

3. Ante la aceleracién de la inflacién, proceder a controlar precios
4. Culpar a empresarios y apretarles

5. Aparece el desabastecimiento

VENTA DE LA SOLUCION

6. Pacta con empresarios correccién

7. Eleva amenaza plblica y fija tiempo limite (con el obvio previo acuerdo
con los empresarios)

8. Relaja la restriccién de precio

9. Reaparece la oferta

10. Se vende como el campedn del mundo que le puso manijaala
pelota.

REFLEXION

En un mercado libre, las fluctuaciones de precios inducen ajustes en las
cantidades tal que nunca se produce el desabastecimiento.

Al mismo tiempo no hay lugar para la corrupcién y pasamanos nefastos.
VLLC!

719 PM - Oct 31, 2023 - 3M Views

Imagen 12

Fuente X

Como parte de su campana orientada al ataque hacia Sergio Massa, Javier Milei publicé el 31
de octubre de 2023 un posteo sobre el desempefio general de Sergio Massa como funcionario
del oficialismo. En primer lugar, el candidato formula la comunicacién como una verdad
universal, donde pretende detallar el mecanismo de accién de Massa bajo el sesgo opositor en
pos de exponerlo como una suerte de dictador. A su vez, Milei sitia Massa a la misma altura
que a la casta en general, en pos de construir a su adversario por medio del estereotipo

previamente cimentado durante la campana.

Al establecer una suerte de equidad con el colectivo “casta”, Milei deja por demas expuesto a
Massa. Sumado a ello, la légica del posteo redunda en el apuntalamiento de una relacion de

causalidad establecida entre las decisiones y las consecuencias devenidas de tales politicas
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“errdbneas” bajo la perspectiva del economista. Por ende, podria decirse que Javier Milei
compone un analisis desde lo micro en funcion de describir la problematica del presente pero,
con una intencién ulterior. En caracter implicito, Milei confecciona una suerte de anticipacion de

un potencial futuro catastréfico al efectuar una observacién de la matriz politica de Massa.

Finalmente, el candidato se acerca tanto al prodestinatario como al paradestinatario desde una
impronta carismatica. En primer lugar, Milei elabora una comunicacién sencilla y escueta, cuya
estructura radica en la sintetizaciéon y la descalificacion de Massa como politico y lo asocia a
dos figuras retoéricas. En primer lugar, se encuentra la “casta” como recurso y, luego, el
candidato expresa una analogia entre el accionar de Sergio Massa en conjunto con sus
consecuencias y la figura de Mao Zedong. Milei compara a Massa con el fundador y lider
absoluto de la Republica Popular China por medio de una imagen que fusiona a ambos
politicos. De aquella forma, el economista satiriza a su adversario y socava su concepto con un
parangon de indole peyorativa, dado el contraste entre el liberalismo y la ideologia maoista. Por
ultimo, Milei recurre nuevamente a su saludo caracteristico como herramienta formativa de su

imagen.
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LA CERTEZA DE LA CONTINUIDAD VS LA OPORTUNIDAD DEL CAMBIO

En esta eleccion hay dos alternativas muy claras. La certeza de
continuar por este rumbo empobrecedor que Massa y su gobierno
representan, o la oportunidad de cambiar para volver a abrazar las ideas
que hicieron grande este pais.

Mientras nosotros devolviamos el sueldo todos los meses desde que
fuimos electos; este gobierno de delincuentes se enriquecio a costa
nuestra.

Mientras nosotros planteamos que esta vez el ajuste lo tiene que pagar
la politica; Massa quiere cargarse a toda la poblacidn para proteger los
negocios de sus amigos.

Mientras nosotros planteamos devolverte el poder a vos para que seas
arquitecto de tu propio destino; Massa quiere la suma del poder pablico
para llevarse puesta a la oposicidn, a la Justicia, a los medios de
comunicacién y a cualquiera que se oponga a su ambicion descomunal
de poder.

Mientras nosotros defendemos las ideas que hicieron grande este pais,
ellos defienden el modelo de la decadencia que lo destruyo.

Faltan pocos dias para que demos vuelta la pagina de nuestra Historiay
le digamos basta a la maldita casta politica que hundié nuestro pais.
VIVA LA LIBERTAD CARAJO...I!

2:11PM - Nov 1, 2023 - 781.9K Views

La presente imagen cita una publicacién de Javier Milei del 1 de noviembre de 2023, a poco
mas de dos semanas de la definicién por balotaje. A manera de inicio, el candidato comienza
su posteo con una dicotomizacién, fiel a la identidad polarizada del escenario sociopolitico
argentino. Alli, Milei propone dos vias: en primer lugar, mantener una constante, la cual situa
como una suerte de inaccion nociva; y su propuesta, expresada como la oportunidad de

restaurar la providencia en Argentina, concebida desde el componente programatico.

En cuanto a contenido del mensaje, Milei busca hablar con hechos y propuestas. En primer
lugar, el economista hace referencia a su estrategia del sorteo de su dieta, en contraposicion a
los resultados devenidos de la gestidon del oficialismo. En el siguiente parrafo, arremete en

caracter directo contra Sergio Massa por medio del contraste ideoldgico; el candidato acusa
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Massa (en su rol de Ministro de Economia) por corrupcién en detrimento de la poblacion
argentina y, a su vez, se jacta de ello en pos de enfatizar en uno de sus principios como
economista y candidato. Sumado a ello, en el cuarto parrafo alude a una suerte de devolucién

del poder al pueblo, mientras que tiraniza a Massa mediante una descripcién de absolutismo.

En caracter de cierre, Milei reitera la nocién de momento histérico que, vinculado al concepto
de “oportunidad de cambio”, establece una comunicacion que alude a la urgencia. Finalmente,
responsabiliza nuevamente a la “casta” por su accionar y culmina su posteo por medio de su
saludo distintivo. En sintesis, el posteo redunda en una contrastaciéon constante donde, a través
de diadas separa la nocién de “bueno” y “malo” por medio de la adjudicacion de las identidades
“ellos” y “nosotros”. Milei plantea una estructura dialéctica cuya légica radica en la definicion por
contraste y cuya resolucion es el llamado a la accién por parte del votante, ante una descripcion

negativa y la anticipacioén de un futuro caracterizado por el descalabro.

o Javier Milei (e

Z Show translation

MASSA EMPOBRECEDOR

.@SergioMassa estas destruyendo las jubilaciones futuras por tu
aventura electoral. Al prestar a una tasa de interés que ni cubre la
inflacién estas licuando la deuda al deudor al tiempo que arruinas al
acreedor (los jubilados futuros). Al mismo tiempo, el ahorro lo dirigis al
consumo por lo que estas destruyendo capital. En el fondo nos estas
haciendo mas pobres no sélo hoy sino también mafiana.

CASTA O LIBERTAD

J Sergio Massa @@ @SerdgioMassa - Nov 1, 2023

Hoy, con @FerRaverta anunciamos una medida muy importante para todos
05 jubilados, pensionados y trabajadores en relacidn de dependencia que
tiene que ver con la posibilidad de acceder a los Créditos ANSES v que
pondremaos en marcha a partir del 6 de noviembre.

7:24 PM - Nov 1, 2023 - 1.5M Views
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En aquella misma jornada, Javier Milei publicé también una respuesta directa a un posteo de
Sergio Massa. Dicha comunicacion emitida por el Ministro de Economia consistia en el anuncio
de una linea de crédito destinada a beneficiarios de la Administracion Nacional de la Seguridad
Social (ANSES), a lanzarse el 6 de noviembre de aquel mismo afo. Por su parte, Milei recurre
a la cita directa dado que, al tratarse de una medida cuya intencion radica en el refuerzo de la
imagen, busca menoscabar los esfuerzos de su contrincante desde su campo de conocimiento.
Dentro de la dinamica de aquellos meses, el economista no orienté su comunicacion via X a la
contienda directa con Massa. Sin embargo, en el presente posteo yace una beta de analisis

econémico de la cual Javier Milei decidié obtener un beneficio.

En primera instancia, Milei comienza su respuesta en caracter contundente y escueto a través
de la frase “MASSA EMPOBRECEDOR?”, seguido de una acusacién sobre la malversacion de
fondos publicos con el fin de acrecentar su imagen electoral. Luego de ello, Javier Milei propina
una breve explicacién sobre como incide la politica anunciada por Massa a corto y largo plazo
de forma tal que su analisis se enfoca en dos escenarios negativos para los argentinos en
general. Por consiguiente, Milei no solo lo acusa desde un sesgo ideolégico, sino que ademas

descalifica la medida a través de lo académico.

Javier Milei confecciona una comunicacion dirigida al prodestinatario desde su figura de
strongman dada la acusacion del inicio y, a su vez, proporciona una argumentacion racional
para el electorado desde su posicidon de economista. Por ende, se puede aseverar que busca
un equilibrio en lo que ofrece a cada publico dentro del mismo mensaje. Por un lado se
presenta como el strongman, una imagen que buscd construir y sostener en tiempo en funcion
de lograr consistencia y, por otro, como el economista idoneo que logra ejercer una lectura
sobre la coyuntura. A modo de cierre, vuelve a dejar un mensaje en mayusculas donde

dicotomiza nuevamente sobre el futuro del pais.
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Conclusion

Por medio del andlisis llevado a cabo, el presente trabajo de investigacién comprueba la
hipétesis planteada. La comunicacion perpetrada por Javier Milei a lo largo de 2023 en X
presenta rasgos articulados de disruptividad, populismo, carisma y paternalismo, constitutivos
de una dinamica y una impronta caudillistas. De tal forma, y apoyado sobre la identidad
outsider, Milei se construye como un enunciador cuyo discurso se ve atravesado tanto por su

ethos como por su pathos.

Si se observa en caracter detallado cada uno de los elementos formativos de la estrategia
caudillista de Milei, se puede desmontar la estructura compositiva de cada pilar. En primera
instancia, el paternalismo se constituye sobre la base de la autoridad conferida por el propio
economista. Dicha posicion o rol suscrito al vinculo enunciador-enunciatario se solventa tanto
por la dinamica de candidato en relacion al publico como asi también por cémo Javier Milei
emplaza su perfil politico. En base a los posteos analizados, se puede afirmar que el
economista ha apuntalado su imagen a partir del concepto de strongman como eje dialéctico en
pos de demarcar una brecha con el electorado. Desde aquella posiciéon articulada a la
construccion previa de su imagen publica como economista libertario, Milei destind parte de su
estrategia a la divulgacion de conocimiento afin a su ideologia en contraste con la refutacién y

la critica a teorias e ideologias vigentes en la coyuntura argentina.

Por consiguiente, sostenido por una base argumental constituida por la idoneidad y apalancado
en la figura de strongman, Javier Milei orientd parte de su campafia a la formulacién de
verdades universales. Bajo tal perspectiva, se puede consignar que el candidato cimenté su
ethos por medio de la autoridad, la evangelizacion y la construccion de una imagen
caracterizada por el conocimiento en un tdépico determinado, lo cual crea a su vez una
diferenciacion y, por ende, una distancia respecto del publico. Aquel conjunto puede ser
observado como la composicion de un perfil paternalista cuya finalidad es la de exponer una
superioridad bajo la premisa del desarrollo de un perfil apto para la conduccion. Es a su vez
pertinente encauzar el analisis hacia el concepto de la gestidon nacional, puesto que, a lo largo
de su campanfa, Javier Milei articula la idoneidad con una advertencia de ultima oportunidad de

salvacion, a materializarse por medio de su eventual presidencia.

En cuanto a la arista disruptiva de la comunicacién de Javier Milei, se encuentra su
construccion como candidato outsider. Como punto de partida, el desarrollo de tal perfil
estilistico da lugar a ciertas concesiones discursivas por parte de quien enuncie. En el caso de

Milei, aquella postura establece una suerte de “divorcio” con el paradigma comunicacional
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politico de Argentina, lo cual plantea desde luego el primer contraste tanto con la clase politica
dominante (su principal rival) y la politica general. Por consiguiente, Milei allana el terreno para

ejercer su discurso con mayores libertades y menores responsabilidades.

Al exponerse a si mismo con tal libertinaje desde una posicidon ajena a la politica, Milei
estructura una imagen de outsider apuntalada desde los contenidos, las formas y su historia
personal. Es alli mismo donde el ethos y el pathos entran en accién nuevamente. Parte de la
construccion de Javier Milei como outsider detenta una historia de fracasos y sufrimiento, de las
cuales el propio candidato se jacta en pos de situarse a la misma altura del electorado en
determinadas comunicaciones. Es asi como Milei conforma una imagen empatica dado que
vislumbra cualidades y emociones comunes al electorado, lo cual da lugar al establecimiento de
una imagen identidad outsider debido a la narrativa implicita de presentarse como un

ciudadano mas, pero en representacion de tal conjunto.

Aquella posicion de la cual se jacta es complementada con las concesiones expuestas;
insultos, degradaciones, ironias y demas vehiculos de expresién que contrastan por demas con
los métodos de la clase politica. La construccidon narrativa que establece se ve imperada por
una estructuracién de mensajes en caracter sencillo y caracterizados por el uso de terminologia

coloquial, lo cual torna accesible la comunicacion del candidato.

El caracter disruptivo de Javier Milei se sustenta en la eleccion o la esencia del perfil outsider,
cuyo apuntalamiento fue concebido de manera holistica a lo largo de los afios. Gracias a ello, el
economista logra establecer una comunicacion diferente con respecto al paradigma y consuma
una identidad comunicacional que obra como una extension propia de su caracter en el marco
de una red social. Como resultado, estructura una imagen desligada de la formalidad
caracteristica de la clase dirigente, sencilla y cargada de emocién, de forma tal que emplaza el

vinculo con el electorado desde la cercania.

Al definirse como outsider, Javier Milei no solo configura su esencia disruptiva, sino que
ademas vislumbra un rasgo contemplado en la dinamica del populismo como identidad politica.
La base de tal aseveracion se halla en cédmo el outsider se construye a si mismo y construye a
su vez al rival. La discursividad materializada por Milei a lo largo del 2023 da lugar a interpretar
a la polarizacion de entidades retéricas como estrategia fundamental a la hora de enunciar. El
economista constituye aquella demarcacion como parte de la dinamica del “ellos” y del
“nosotros” en pos de apuntalar una identidad vinculada a su imagen y de establecer el

contraste con el rival a partir de sus debilidades.
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A lo largo del analisis emprendido se ha podido observar la estratificacion de la matriz
discursiva de Milei respecto del “ellos”. En primera instancia, el candidato planteé un “ellos”
general, vinculante a diversos partidos a quienes busco socavar mediante la minimizacion de
sus identidades por medio de una homogeneizacion bajo el concepto “casta”. Posteriormente,
con el avance de las elecciones, Milei buscd extrapolar dicho concepto a Sergio Tomas Massa
en funcién de conceptualizar su perfil politico como una suerte de representante de la “casta”.
Por consiguiente, agudizé la polarizacion de las entidades retéricas como estrategia relativa a

la definicién por contraste a través de discursos cargados de moral y emociones.

Suscrito a las formas populistas Milei se apoy6 en la gestion de Massa y en su imagen en pos
configurar potenciales escenarios caracterizados por la catastrofe. En tal via, Javier Milei
recurrié a la suscitacion del miedo como herramienta discursiva, lo cual conforma a su vez un
contraste. Articulado a ello, el candidato reparé en la verbalizacion banal como sello estilistico,
lo cual puede leerse bajo la premisa de generar cercania con el electorado por medio del

lenguaje coloquial.

El rol de outsider y, por consiguiente, el caracter populista de la comunicacién de Javier Milei,
logran materializarse por medio del carisma. En primer lugar, como ya fue mencionado, el
candidato vectoriza aquello por medio del lenguaje coloquial al tratar de establecer una suerte
de mimetizacion con el electorado. Por otro lado, si se observan los medios y las formas de
Milei a través de X, se puede afirmar que denota una busqueda constante de aquella cercania
en pos de construirse por medio de un diferencial. La estrategia comunicacional se ve
caracterizada por el uso de figuras semanticas corrientes y rutinarias para el comun del publico.
Milei articula lo expuesto con la ironia, el uso de memes e incluso la apelacién a canticos y
frases pertenecientes a la cultura popular argentina.

carismatica

Dado lo expuesto, se puede determinar un vinculo estrecho entre la matriz populista y la
campana llevada a cabo por Javier Milei. Tanto sus métodos estructurales como la expresion en
si conforman un perfil que responde a estrategias y formas concernientes al populismo como
matriz comunicacional politica. Javier Milei se ha presentado a lo largo de los afios como un
personaje que ha renegado del populismo dadas sus enumeradas criticas y descalificaciones.
Sin embargo, el presente trabajo concluye que, debido al analisis llevado a cabo, Javier Milei es
un enunciador deliberadamente populista y caudillista debido a sus formas, sus métodos y la

I6gica disruptiva que suscito.
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