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Carrera: Ciencias de la Comunicación. 
Asignatura: Teoría y Práctica de la Comunicación I.

Plan de Estudios: 2007.

Nivel: 1º Año
Horas Cátedra por Semana: 6

Semestre: 1º Semestre
Año Académico: 2013
Profesor a Cargo: Lic. Oscar Valverde.

Integrantes de la Cátedra: Lic. Silvia Muñiz de Seigneur, Lic. Emilce Cuda y Mag. Edberto Ibarra.

1. OBJETIVOS:
Se aspira a dotar de un bagaje instrumental para la futura formación universitaria y profesional que le permitan manejar términos relativos a la comunicación y conceptos pertinentes.

Los objetivos generales al concluir el término serían entonces:
· Participar en trabajos de reflexión individual y grupal.

· Implementar habilidades para trabajos en grupos.

· Valorar el sentido de la comunicación en el ámbito de la Ciencia y delimitar el área de la comunicación como un campo de convergencia de varias disciplinas.

· Sistematizar la información y demostrar capacidad de síntesis y análisis de dichos contenidos.

· Desarrollar una actitud crítica y reflexiva a partir de los contenidos tratados.

· Ubicar la problemática del futuro profesional en el ámbito de la comunicación.
2. CONTENIDOS:

Unidad I: 

El proceso de comunicación. Aproximaciones al concepto de comunicación. 

Modelos de comunicación. La comunicación como práctica cultural. Paradigmas y modelos.

Elementos, fases y funciones del proceso comunicacional.

Empatía, ruidos. Tipos de significados y tratamiento del mensaje.

Tipología y conceptualizaciones de la comunicación intrapersonal, interpersonal, grupal, intermedia, organizacional y “masiva”.

Bibliografía: 
Allport, G. y Postman, L., (1971) Psicología del rumor. Ed. Psique, Buenos Aires.

Berlo, D., (1976) El proceso de comunicación. El Ateneo, Buenos Aires.

D’Adamo, O y otros. (2000) Medios de Comunicación, efectos políticos y opinión pública. Universidad de Belgrano, Buenos Aires.

De Fleur, M.L. y Ball Rockeach (1996) Teoría de la comunicación de masas, Paidós, Barcelona. 

Díaz Bordenave, J., (1985) Comunicación y sociedad, Búsqueda, Buenos Aires.

Mortensen, D., (1978) El sistema intrapersonal, Tomo I, Tres tiempos, Buenos Aires.
Unidad II: 

Comunicación verbal y no verbal.

Revisión de paradigmas tradicionales. Los efectos de Palo Alto. 

Interaccionismo simbólico. Axiomas exploratorios de la comunicación. Metacomunicación.
Interculturalidad y comunicación. Sus dimensiones. Lo táctil, olfativo, gestual, lingüístico en relaciones interculturales.

Bibliografía:

Echeverría, R., (2010) Ontología del lenguaje. Granica, Buenos Aires.

Goffman, E., (1970) El ritual de la interacción. Tiempo contemporáneo, Buenos Aires.

Knapp, M., (1982) La comunicación no verbal, Paidós, Barcelona. 

Mattelart, A., y Mattelart, M., (1996) Historia de las teorías de la comunicación. Paidós, Barcelona.
Orozco Gómez, G., (1990) Recepción televisiva, tres aproximaciones para su estudio. Cuadernos de comunicación y prácticas sociales. Universidad Iberoamericana, México.


Readon, K. K., (1981) La persuasión en la comunicación. Paidós, Barcelona. 

Selser, C. (2001) El quinto poder, en el poder del rumor. Estudio de caso. Revista Clarín, Buenos Aires.
Sfez, L., (1995) Crítica de la comunicación. Amorrortu, Buenos Aires.

Watzlawick, P., y otros, (1971) Teoría de la comunicación humana. Tiempo contemporáneo, Buenos Aires.

Yudi, J., (2010) La Biblia del lenguaje corporal. Paidós, Buenos Aires.
Unidad III: 

Nuevos paradigmas. Revisión de paradigmas tradicionales.

De la aguja hipodérmica a la escuela de Frankfurt. La teoría crítica.

Primeros síntomas del fenómeno de comunicación de masas.

Apocalípticos e integrados. Las primeras críticas a la cultura de masas.

Bibliografía:
Eco, U., (1995) Apocalípticos  e integrados. Lumen, Buenos Aires.

Ender Egg, E., (1996) Teleadictos y videotecas en la aldea planetaria. Lumen, Humanitas, Buenos Aires. 

Grimson, A., (2005) Interculturalidad y comunicación. Norma, Colombia.

Valverde, O., (2000) Análisis de la cultura de masas, Universidad de Belgrano, Buenos Aires. 

Valverde, O., (1995) Aproximación a la estética desde el ámbito de la recepción. Universidad de Estudios Extranjeros de Kyoto, Kyoto.


Vattimo, G., (1994) La sociedad transparente. Paidós, Barcelona.

Wolf, M., (1987) La investigación de la comunicación de masas. Paidós, Barcelona.
Unidad IV:
Taller: Elaboración de estrategias de comunicación. Consistirá en aplicar, los contenidos teórico-prácticos trabajados en los módulos anteriores –bibliografía citada y empleada en clase- a propuestas comunicacionales que se orienten a recortes e intereses de la diversidad de carreras de la población estudiantil.
Bibliografía:

La bibliografía será la citada en las unidades anteriores y la que se emplea en clase.
3. METODOLOGÍA DE LA ENSEÑANZA:
En relación a los objetivos:

· El curso se desarrollará en base a clases teóricas, prácticas y teórico-prácticas, que den especial importancia al trabajo de reflexión individual y grupal.

· Se exigirá a los alumnos la lectura previa de la temática a tratar, para que las clases se desarrollen en el marco de un diálogo.

· El docente presentará los temas y orientará la discusión. Se intenta que el aprendizaje no consista en una mera transferencia de información, sino en una producción de conocimientos y habilidades.

· Se buscará el aprendizaje activo y creativo de los alumnos y el enriquecimiento del docente, ambos sujetos del proceso educativo. Por lo tanto, los planteos abordados por los alumnos incorporando sus iniciativas, imaginación y creatividad, con la ayuda de orientaciones y guías que le permitan sistematizar sus trabajos.

Para la adquisición de ciertos dominios básicos en lo que respecta a:

· Técnicas orales, se implementarán lecturas guiadas, análisis de textos y discusiones grupales. Paneles, discusiones dirigidas, lluvia de ideas, role playing, debates parlamentarios, diálogos simultáneos y 

· Técnicas escritas, se implementarán fichajes, elaboración de informes y trabajos prácticos que se basen en el diseño de mapas conceptuales y su directa aplicación a la realidad ya sea a prácticas concretas que permitan la elaboración de productos, ya sea en relación al estudio de casos.
4. CRITERIOS DE EVALUACIÓN:
Para la evaluación se tendrá en cuenta:

· La participación y la asistencia a clases teóricas, prácticas y teórico-prácticas.
· Los resultados de los trabajos prácticos, dando especial importancia a sus entregas en término y a su presentación tanto formal como conceptual.
· Los resultados de los parciales.
· La integración de los contenidos en un examen final oral.
En todos los casos, la evaluación supondrá manejo de información y capacitación, de acuerdo a los objetivos propuestos.
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