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	CARRERA: Licenciatura en Relaciones Públicas e Institucionales
MATERIA: Medios de comunicación y Opinión Pública
PLAN: 2012
NIVEL: 3er Año

AÑO ACADÉMICO: 2013
SEMESTRE: Segundo
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
SEMANA: 1
Tema: El concepto de Opinión Pública. Un recorrido histórico de la definición conceptual. Estado actual del concepto. La opinión pública y la política. La opinión pública, el consumo y  la sociedad civil. Dimensiones para su estudio.

Bibliografía correspondiente al tema: 

D’adamo, O.,Gracia Beoudoux, V., Freidenberg, F. Medios de Comunicación, efectos políticos y opinión pública. Editorial de Belgrano. Buenos Aires. 2000.

Garcia Canclini, N. Cultura y Comunicación, entre lo global y lo local. Periodismo y Comunicación N° 9. La Plata. 1997.
Metodología: clase teórico-práctica

Material: apuntes de cátedra
Observaciones:

	 --------------------------------------------------------------------------------------------


SEMANA: 2

Tema: Medios y Opinión Pública: Prensa escrita, radio, Televisión, Internet. El rol de los medios de comunicación en esferas públicas y privadas. 

Bibliografía correspondiente al tema: 

Muraro, Heriberto. “Políticos, periodistas y ciudadanos. De la videopolítica al periodismo de investigación”, Buenos Aires, FCE, 1997.

D’adamo, O.,Gracia Beoudoux, V., Freidenberg, F. Medios de Comunicación, efectos políticos y opinión pública. Editorial de Belgrano. Buenos Aires. 2000.

Mora y Araujo, Manuel “El poder de la conversación”, tomo I y II. La Crujía. Buenos Aires, 2012.

Material: apuntes de cátedra

Metodología: clase teórico-práctica

Observaciones: 
---------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 3

Tema: Las principales teorías contemporáneas. La tradición sociológica en la investigación de los medios de comunicación: reseña.

Bibliografía correspondiente al tema: 

D’adamo, O.,Gracia Beoudoux, V., Freidenberg, F. Medios de Comunicación, efectos políticos y opinión pública. Editorial de Belgrano. Buenos Aires. 2000.

Noelle-Neumann, Elisabeth. La espiral del silencio. Opinión pública: nuestra piel social; Paidos, Barcelona, 1993
Metodología: clase teórico-práctica
Material: apuntes de cátedra

Observaciones: 
---------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 4

Tema: La Teoría de la Espiral del Silencio y los climas de opinión. Agenda Setting: los medios, la política, lo público. Priming, Framing
Bibliografía correspondiente al tema:

Noelle-Neumann, Elisabeth. La espiral del silencio. Opinión pública: nuestra piel social; Paidos, Barcelona, 1993.

Muraro, Heriberto. “Políticos, periodistas y ciudadanos. De la videopolítica al  

periodismo de investigación”, Buenos Aires, FCE, 1997.
Mora y Araujo, Manuel “El poder de la conversación”, tomo I y II. La Crujía. Buenos Aires, 2012.

D’adamo, O.,Gracia Beoudoux, V., Freidenberg, F. Medios de Comunicación, efectos políticos y opinión pública. Editorial de Belgrano. Buenos Aires. 2000.

Metodología: clase teórico-práctica
Material: apuntes de cátedra

Observaciones: 
SEMANA: 5

Tema: Los Sondeos de Opinión. Entre los fanáticos y los detractores. Ventajas y limitaciones de los sondeos de opinión. De lo cuantitativo a lo cualitativo.
Bibliografía correspondiente al tema:

Bourdieu, Pierre. “La opinión pública no existe”, Rev. Voces y Culturas Nº10, Barcelona, Septiembre de 1996, 

Muraro, Heriberto. “Políticos, periodistas y ciudadanos. De la videopolítica al periodismo de investigación”, Buenos Aires, FCE, 1997.

Mora y Araujo, Manuel “El poder de la conversación”, tomo I y II. La Crujía. Buenos Aires, 2012.

Metodología: clase teórico-práctica
Material: apuntes de cátedra

Observaciones: 
---------------------------------------------------------------------------------------------

---------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 6

Tema: Observaciones sobre la inexistencia de la opinión pública
Bibliografía correspondiente al tema:

Bourdieu, Pierre. “La opinión pública no existe”, Rev. Voces y Culturas Nº10, Barcelona, Septiembre de 1996, 

Sartori, Giovanni. “La opinión pública teledirigida.” en Homo videns. La sociedad teledirigida, Madrid, Taurus, 1998.

Mora y Araujo, Manuel “El poder de la conversación”, tomo I y II. La Crujía. Buenos Aires, 2012.

Metodología: clase teórico-práctica

Material: apuntes de cátedra

Observaciones: 
---------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 7

Tema: Parcial

Bibliografía correspondiente al tema:

Metodología:

Material:

Observaciones: 
--------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 8

Clase fecha: 28-9-2011
Tema: La videopolítica. El papel de la medios masivos de comunicación en la política. 

De la plaza a la TV. La espectacularización de la política.
Bibliografía correspondiente al tema:

Bourdieu, Pierre, Sobre la Televisión, Anagrama, Barcelona, 1998.

Isoardi, María Esther y Miceli, Juan; "Televisión. Circo delivery las 24 horas" en Puro periodismo, Ed. Belgrano, Bs. As., 2000, pp. 215/228.
Martíni, Stella y Luchessi, Lila  “Los que hacen la noticia. Periodismo, información y poder.” Editorial Biblos. Buenos Aires, 2004
Metodología: clase teórico-práctica
Material: apuntes de cátedra
Observaciones: 
---------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 9
Tema:      De la plaza a la TV. La espectacularización de la política. El periodismo televisivo.
Bibliografía correspondiente al tema:

Beaudoux, D`adamo y Slavinsky. “La propaganda gubernamental. Tácticas e iconografías del poder”. La Crujía ediciones. Buenos Aires, 2011

Ramonet, Ignacio,La explosión del periodismo. Internet pone en jaque a los medios  tradicionales. Buenos Aires, Capital Intelectual. 2011
Metodología: clase teórico-práctica
Material: apuntes de cátedra
Observaciones: 
---------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 10
Tema: Urgencia, la primacía de la imagen. La cuestión de la velocidad. Ocultar mostrando. Circularidad, banalización.
Bibliografía correspondiente al tema:

Martíni, Stella y Luchessi, Lila  “Los que hacen la noticia. Periodismo, información y poder.” Editorial Biblos. Buenos Aires, 2004
Sarlo, Beatriz, Siete hipótesis sobre la Videopolítica en Instantáneas. Ariel. Buenos Aires. 1996.

Metodología: clase teórico-práctica
Material: apuntes de cátedra
Observaciones: 
---------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 11
Tema: Las relaciones Públicas  y sus influencias en el marco del espacio público
Globalización, Mundialización, identidad y opinión pública.
Bibliografía correspondiente al tema:

Garcia Canclini, N. Cultura y Comunicación, entre lo global y lo local. Periodismo y Comunicación N° 9. La Plata. 1997.

Chávez, Norberto: La Imagen Corporativa. Gustavo Gili. Barcelona. 1988. 

Metodología: clase teórico-práctica
Material: apuntes de cátedra
Observaciones: 
--------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 12
Tema: Integración Cultural y multiculturalismo: la identidad como traspaso de un legado cultural, la identidad como construcción social.
Bibliografía correspondiente al tema:

Chávez, Norberto: La Imagen Corporativa. Gustavo Gili. Barcelona. 1988. 

Costa, J. Imagen pública. Tundesco. Madrid. 1992

Metodología: clase teórico-práctica
Material: apuntes de cátedra
Observaciones: 
---------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 13
Tema: Desde la identidad como homogenización a la identidad como diferencia.
Bibliografía correspondiente al tema:

Muñoz, Blanca,  “La cultura global. Medios de comunicación, cultura e ideología en la sociedad globalizada”  Pearson Comunicación. Madrid, 2005

Sibilia, Paula. “La Intimidad como espectáculo”. Fondo de cultura económica. Buenos Aires, 2008

Metodología: clase teórico-práctica
Material: apuntes de cátedra
Observaciones: 
---------------------------------------------------------------------------------------------

SEMANA: 14
Tema:  Procesos de alteridad en las democracias globalizadas.
Bibliografía correspondiente al tema:

López, Guadalupe y Ciuffoli, Clara. “Facebook es el mensaje. Oralidad, escritura y después”. La Crujía Ediciones. Buenos Aires, 2012
Garcia Canclini, N. Cultura y Comunicación, entre lo global y lo local. Periodismo y Comunicación N° 9. La Plata. 1997
Metodología: clase teórico-práctica
Material: apuntes de cátedra
Observaciones: 
SEMANA: 15
Tema: Repaso final de la cátedra
Bibliografía correspondiente al tema:

Metodología:

Material:

Observaciones: 
