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CARRERA: Tecnicatura en Producción de Medios, Eventos y 
                     Espectáculos
ASIGNATURA: PRODUCCION PUBLICITARIA
PLAN: 2011
NIVEL: Segundo  Año
HORAS CÁTEDRA POR SEMANA: 4

AÑO ACADÉMICO: 2013
PROFESORES A CARGO:  Alicia Girbal
                                            PROGRAMA

OBJETIVOS

Analizar los aspectos específicos de la función del Productor en el área Publicitaria. Se desarrolla en el curso una introducción a la Producción Audiovisual y en lo específico el proceso de la Producción Publicitaria, el rol del Productor, la generación de proyectos, relaciones con las Agencias de Publicidad, la evaluación presupuestaria y la Supervisión de Comerciales en su faz técnica y creativa.

CONTENIDOS

1.EL ROL DEL PRODUCTOR EN LA PRODUCCION     

   PUBLICITARIA.

   Desarrollo de la función del Productor en la Industria   

   Publicitaria. Organización de la Productora. Roles

   Obtención de Proyectos. Venta.Relación con Agencias de 

   Publicidad.     

   Visualización de comerciales de Agencias del Mercado

   Buscar en la web comerciales para Análisis en clase.

   Bibliografía : apuntes de la cátedra 

   Material: Fichas Power Point.

                Ref videos comerciales.

   Duración : 2 clases

2. LA AGENCIA DE PUBLICIDAD- ORGANIZACION.

   Departamentos de la Agencia. Su funcionamiento.

   Relación con la Productora.

   Supervisión de  Proyectos. 

   Modalidad de Trabajo con Agencias.

   Bibliografía :Apuntes de la cátedra

                        Las Claves de la Publicidad- Gabriela García Uceda


              ESIC.

    Duración : 2 clases

3. INTRODUCCION A LA PRODUCCION AUDIOVISUAL- 

    Roles en la Industria Cinematográfica – Características de 

    contratación en la Industria – Evaluación de Proyectos

    Planillas Presupuestarias – La incidencia de la logística en 

    la Producción. Búsqueda de Locaciones – Características

    Bibliografía : apuntes de la cátedra

                       Introducción a la Producción –Bebe Kamin

                       Centro de Investig Cinematográfica

                       Material:  planillas y modelos de contratos.

                       Visualización de un comercial y ponderación 

                       del proyecto

    Duración:  2 clases

4. ANALISIS DE GUION DE UN COMERCIAL

    Desglose .Evaluación Productiva y Organización. Búsqueda de 

    locaciones . Material: Visualización de Presentaciones referenciales 

    de Productoras.

    Bibliografía: Apuntes de la Cátedra

    Trabajo Práctico 1 : Ejercitación de Búsqueda de Locaciones

     y organización Productiva.

5. BRIEF CREATIVO- BRIEF DE MARKETING -DEVOLUCION  

    CREATIVA. REUNIONES DE PRESENTACION

    Proceso Creativo. Necesidades de la Agencia y del Cliente.

    Reuniones. Modalidad Operativa de cada Proyecto.

    El Director Publicitario . Características y Estilos.

    El Director de Arte, su función y aporte en los proyectos.        

    El Asistente de Dirección, funcionamiento y características .

   Bibliografía: apuntes de la cátedra.

   Material: Visualización de Plan de Filmación de Comerciales 

                Visualización de Estilos Publicitarios

   Trabajo Práctico 2. Desarrollo en clase de análisis de un 

   Comercial . Evaluación Productiva .

   Duración : 2 clases.

6. EVALUACION DE PROYECTOS .PRESUPUESTACION

    Parámetros de Presupuestación para la Publicidad.

    Mecánica del trabajo. Planillas de Presupuestación.

    Jornada de Trabajo. Preproducción. 

    Modelos Presupuestarios.

   Bibliografía: Páginas web de convenios de la industria

   Cinematográfica.    

   Material: Planillas y Contratos

   Trabajo Práctico 3: sobre el Trabajo Práctico 1 – Ejercitación

   de Presupuestación de guión con planillas.

    Duración : 2 clases.

7. PRESENTACIONES DE PROYECTOS- ARTE- VESTUARIO-  

    STORYBOARD – CASTING- TIMINGS

    El Desarrollo del Storyboard, de la agencia a la Productora.

    Estilo de Presentación de Castings. Presentación Gral a 

    Agencias de Proyectos . El Cronograma de Producción.

    Contratación de Actores. Rol y Calificación. Contratos.

    (“Visualización de Castings de “La Hormiga y de Universal

      Gold Casting  )

    Bibliografía: fotocopias fragmentos del libro Plano a Plano .  

                      Steven Katz .Editorial Plot

    Material: storyboards de diferentes comerciales.

                 Cronograma de Producción en Publicidad(Timing)

    Entrega de Trabajo Práctico 3. Análisis de Presupuesto.

    Duración : 2 clases.

8. POSTPRODUCCION. 

    Su importancia en la planificación del Rodaje.     

    Elementos a tener en consideración en la Filmación.

    Seguimiento y entrega de Proyectos.

    Ejemplificación práctica de un proyecto, postproduccion:

    La banda de música y la locución.

    SADAIC y SAL.

    Análisis de Trabajos Prácticos y Presentaciones realizados.

   Material: presentaciones alumnos 

BIBLIOGRAFIA GENERAL
Las Claves de la Publicidad- Mariola G.Uceda. ESIC

Plano a Plano – Steven Katz – Ediciones Plot

El Guión Cinematográfico – Marco Grossi.- Centro de Investig

                                        Cinematográfica.

Teoría General de la Publicidad –J.A. González Martin

Fondo de Cultura Económica.

Introducción a la Produción Cinematográfica- Bebe Kamin-

(Centro de Investigación Cinematográfica)

El Asistente de Producción de Cine Publicitario- Gustavo Guido

Editorial Dunken.

Apuntes de la Cátedra.

CRITERIOS DE EVALUACION.
Se deberá aprobar el parcial ó su recuperatorio, la presentación de trabajos prácticos y el examen final.

