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Carrera: Licenciatura en Diseño Gráfico 

Asignatura: Diseño Editorial
Plan: 2008
Nivel: 4to. Año - Segundo cuatrimestre
Horas cátedra por semana: 5
Año académico: 2013
Profesor a cargo: Patricia V. Frati
Profesor: Jimena Barcala
Objetivos generales

En esta etapa de la carrera se parte de la premisa por la cual se considera que el alumno cuenta con conocimientos suficientes para arribar a la problemática del diseño editorial sin dificultad, por lo tanto para cumplimentar los objetivos generales de esta materia se tendrán en cuenta los mismos.

Vincular en la materia los conocimientos generados en las distintas asignaturas, en una tarea integradora contribuyendo a la reflexión totalizadora de la educación.

Introducir al alumno en dar respuestas sobre objetivos de comunicación gráfica utilizando un pensamiento sistémico, con sentido social y estético, considerando a quién va dirigido y teniendo en cuenta la cultura y el momento en que se inserta.

Desarrollar la capacidad para abordar problemáticas específicas a partir de adquirir nuevas conceptualizaciones que articulen los conocimientos generales adquiridos y los específicos

Desarrollar las capacidades analíticas e investigativas con el fin de lograr una hipótesis de trabajo.

Optimizar la disciplina y el desarrollo del perfil profesional. 

Insertar al alumno en el contexto de la especialización profesional, con el compromiso ético, la capacidad y la reflexión propias de la formación universitaria.

Objetivos de la materia
Definir el alcance del diseño editorial dentro del área del diseño gráfico.

La importancia del diseño editorial como preservador de la palabra escrita.

Detectar  la realidad del diseño editorial. Análisis de la producción diseñada y no diseñada en el área.

Valorizar como fin primordial del diseño editorial a la comunicación

Abordar la configuración de los mensajes. Lo perceptual, lo psicológico, lo sociológico y lo semiótico.

Contenidos
Unidad 1

Elementos de diseño editorial.

El uso del soporte.

Capacidades de la tecnología. Aprovechamiento técnico y control de la producción.

La computadora como herramienta esencial en el diseño editorial.

La retícula, su construcción. La organización del espacio. Relación texto e imagen.

Los diferentes niveles de lectura. Variables y constantes en la composición.

Bibliografía  

BROCKMANN, J. MÜLLER. Sistemas de retículas. Editorial Gili

SWANN, A. Como diseñar retículas. Editorial Gili

SWANN, A. La creación de bocetos gráficos. Editorial Gili

MUNARI, B. Como nacen los objetos. Editorial Gili

CARTER, R. Diseñando con tipografía 1. Libros, revistas y boletines. Editorial Rotovisión

RUDER, E. Manual del diseño tipográfico. Editorial Gili

RUDER, E. El pensamiento visual. Editorial Gili

SATUÉ, E. El diseño gráfico desde sus orígenes. Alianza editorial

Páginas webs

www.unostiposduros.com / www.ard.com.ar / www.bigital.com / www.linkodromo.com.ar /  www.wolkoweb.com.ar /

www.carbonetipografia.com.ar / www.santotipo.com / www.crann.com.ar / 

www.australianinfront.com.au / www.ekidna.it / www.mariscal.com/main.html / www.onyro.com / www.paradox.com / www.reller.com / www.moma.org/russian/main.htlm / www.fontomas.com /

Unidad 2

El libro. El portfolio.

Análisis de las relaciones de los componentes y clasificación de la información de acuerdo a los elementos a diseñar. Métodos de abordaje a la problemática. Estrategias compositivas, generación de propuestas inéditas.

Reconocer en algunas colecciones los conceptos adoptados.

Sistemas cerrados y abiertos. Relación cubierta e interior. Diseño de tapas.

Bibliografía  

MARTÍN, DOUGLAS. El diseño en el libro. 

FRASCARA, JORGE. Diseño gráfico y comunicación. Ediciones Infinito

FRASCARA, JORGE. Diseño gráfico para la gente, comunicación de masas y cambio social. Ediciones Infinito

VERNON, M.D. Psicología de la percepción. Editorial Paidós.

JONES, J. Métodos de diseño. Editorial Gili

KEPES, G. El lenguaje de la visión. Ediciones Infinito.

Unidad 3

Las revistas. Los calendarios.

Con los conocimientos adquiridos experimentar el criterio sistémico editorial.

Constantes y variables en la relación imagen-tipografía. La experimentación.

Las tendencias actuales. La tecnología, sistemas de impresión, papeles.

La competencia visual. La estética. El público objetivo. El producto promocional.

Bibliografía  

FRASCARA, JORGE. Diseño gráfico y comunicación. Ediciones Infinito

OWEN, W. Diseño de revistas. Editorial Gili

ALVAREZ DEBANS, NORBERTO. Impacto en los cinco sentidos. Valleta Ediciones

CARTER, R. Diseñando con tipografía 1. Libros, revistas y boletines. Editorial Rotovisión

LESLIE, C. Nuevo diseño de revistas. Editorial Gili

GILL, M. Diseño de revistas digitales. Editorial Gili

SANTARCIERO, HUGO. Arte & Preimpresión digital Introducción a las Artes  
                     SANTARCIERO, HUGO. La producción gráfica. Comunicación gráfica ediciones 

                              y diseño.

Revistas

Tipográfica, comunicación para diseñadores. Ediciones de Diseño Buenos Aires.

Target. Marketing y Comunicación. Mind Opener S.A. Buenos Aires

Upper and Iower case. The international journal of graphic design and digital media. Editorial ITC. 

The international Magazine of design and communication. Editorial Page One

Emigre. Van Nostrand Reinhold. N. Y. EEUU.

Baseline. Baseline Editorial Office. London

Novum. Gebrauchsgraphik. Bruckmann Verlag. Alemania

Communication Arts. Coyne and Blanchard, Inc. EEUU

Print. America’s Graphic Design Magazine. RC Publications, Inc. EEUU

Unidad 4

Los diarios.

La comunicación cotidiana y masiva. El mercado actual, estudio de la competencia.

Pertinencia. Sociedad y consumo. Análisis de la identidad global de los medios.

Las secciones, las tapas, el interior.

Bibliografía  
FRASCARA, JORGE. Diseño gráfico y comunicación. Ediciones Infinito

FRASCARA, JORGE. Diseño gráfico para la gente, comunicación de masas y cambio social. Ediciones Infinito

ULANOVSKY, CARLOS. Paren las rotativas. Editorial Espasa.
EVANS. Diseño y compaginación de la prensa diaria. Editorial Gili

OWEN, W. Diseño de revistas. Editorial Gili

WOZENCROFT, J. The Graphic Languaje of N. Brody 

Herb Lubalin. G. Snyder y A. Peckolick

Typography 21. The Annual of the Type Directors Club. ATTIK.

JANNUZZI, SMITH. Dot Line Pixel, Thought on Cross-Media Design. Editorial Capelli

SPD 35th Publication Design Annual. Editorial SPD

WIMMER,R. DOMINICK, J. Introducción a la investigación de medios masivos de comunicación. Thomson Ediciones

WOLF, MAURO. La investigación de la comunicación de masas. Ediciones Paidós

ALVAREZ DEBANS, NORBERTO. Impacto en los cinco sentidos. Valleta Ediciones

DORFLES, GILLO. Símbolo, comunicación y consumo. Editorial Lumen

PRATKANIS,A. ARONSON,E. La era de la propaganda. Uso  y abuso de la persuasión. Editorial Paidós
Metodología
Consistirá en dar una base teórica por medio del titular, o personalidades invitadas, que reforzará la parte conceptual de cada ejercicio que componen el programa de la materia.

Se explicarán  los objetivos generales y particulares, los contenidos y la metodología de cada trabajo práctico. En algunos casos después de cada teórica se tratará de inducir los conceptos explicados por medio de esquicios o ejercicios de rápida resolución, es decir, referentes a la temática como preparativos del ejercicio principal.

Se incentivará la investigación y el análisis de casos y de semejantes para elaborar conclusiones, para así poder abordar una hipótesis de trabajo.

Se tendrá en cuenta a la experimentación como base en cada uno de los trabajos prácticos.

Se incentivará la lectura, el análisis y la reflexión sobre la bibliografía tratada en clase.

La actividad del taller se caracterizará por la interacción de experiencias y conocimientos.

Se realizarán exposiciones en el taller promoviendo la autocrítica, la reflexión y la evaluación de los trabajos.

Se incentivará el desarrollo del perfil profesional de cada alumno en cada presentación de trabajos prácticos.

Criterios de evaluación 

La cátedra realizará una evaluación diagnóstica al comienzo del curso para verificar los conocimientos previos de los alumnos y las características del grupo.

Se considera que la evaluación debe ser permanente, verificando el grado de dedicación, de participación y cumplimiento del alumno durante el transcurso del año.

Esta evaluación que es conceptual, en cuanto al conocimiento por parte de la cátedra del alumno, se le adicionará las evaluaciones parciales de los ejercicios y trabajos prácticos encomendados con el cumplimiento de las pautas correspondientes a los mismos.

Se constatará el proceso y los conocimientos adquiridos por el alumno mediante una evaluación final del curso con la presentación y exposición de los trabajos realizados con el perfil profesional requerido como objetivo de la materia.

